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- BRS PROJE HEDEFLER

Il ve Girlinlerin konumlandirilmasi ve markalastiriimasi

il ve GrGinlerin bilinirliginin artirlmasi

Urtinlerin toptan ve perakende satis degerlerinin artirilmasi

Uretim zincirindeki her halkanin gelirinin artirilmasi

Halk ve Ureticilerin gliven ve motivasyonunun artirilmasi

Yetistirici ve Ureticilerin Uretime ve inovasyona tesvik edilmesi

issizligin azalmasi, gdciin tersine cevrilmesi
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- BRSY TEMEL KAVRAMLAR

Gunumuzin kuresellesen ve kosullari her gecen glin agirlasan
rekabet ortaminda ayakta kalmak ve uzun dénemde basarili
olmak isteyen isletmeler, rakiplerinden farklilasmaya ve daha
fazla pazar payi elde etmeye calismaktadir.

MARKA

Bir saticinin ya da saticilar grubunun, mal ve hizmetlerini tanimlayan
ve onlari rakiplerinden ayirt etmeyi amaclayan bir isim, terim, isaret,
sembol, sekil ya da bunlarin kombinasyonudur.

Her marka marka degildir.

Fiziksel 6zellikleri olusturulan bir marka ancak Grun ve hizmetlerde
standartlastigi, vaatlerin surduirulebilirligini sagladigi ve strekli
iletisimle tiketiciye dokundugu oranda markalasir.
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- BRSY TEMEL KAVRAMLAR

MARKA OZELLIKLERI
Neden marka?

Fiziksel ozellikler Farklilasma yaratir,

gorunurlik ve bilinirligin
Markanin rakipleri tarafindan taklit artmasini saglar.
edilmesini 6nlemek, gerek ulusal gerek
uluslararasi pazarlarda Grinin taninirhgini Hem tiketici hem Ureticiye
korumak ve tlketicilerin Grtunu digerleriyle glven duygusu asilar.

karistirmalarinin 6ntine gecebilmek adina

) Urtine kimlik kazandirir
markanin tescil altina alinan kismidir. ’

benzerlerinden ayristirir
ve degerini artirir.

Sembolik ve psikolojik ozellikler Pazar payinin olusmasini

ve artmasini saglar.
Uriiniin tiketici goziindeki imaji, degeri ve
kisiligidir. TUketicinin Grlinl nasil gordugu,
urtin hakkinda neler diistindigu ve hissettigi
ile ilgilidir.

Musteri sadakati yaratir,
satis ve pazarlamada
surduardlebilirligi saglar.
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TEMEL KAVRAMLAR

MARKA KiMLIiGI

Markanin temsil ettigi degerler bitiinii ve tiiketiciye
vaatlerini icerir. Markaya yon, amag ve anlam kazandirir,
tlketicinin marka ile bag kurmasini saglar. Belirlenen
konumlandirma dogrultusunda tliketiciye dokunan tim
faaliyetlerine (logo, motto, ambalaj, tanitim vb.) temel
olusturur ve batunlik kazandirir.

MARKA IMAIJI

Uriiniin kisiye cagristirdigi duygu ve diisiinceler
biitiinudiir. Markanin tiiketicinin zihninde yer alan
biattncil resmidir. Hedef kitle dogru analiz edilerek
olusturulan marka kimligi ile tiketicide yaratilan marka
imaji, Urindn kimligiyle tst diizeyde bag kurmasini ve

markanin temsil ettigi degerlerle butliinlesmesini saglar.
|

MARKA KiSiLiGi
Markanin insan 6zellikleri
ile iliskilendirilmesidir.
Markaya ruh katarak,
tuketicinin satin alma
kararlarinda duygusal
baglanti kurmasini
saglamakta ve tlketicinin
zihnine ulasiimasini
kolaylastirmaktadir.
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URUN PRODUCT

Hedef pazara sunulan iriin ve hizmetlerin tamamidir. Uriin sadece
fiziksel bir obje olmayip, tiiketicinin gereksinimini karsilayan faydalar ve
kalite, tasarim ve marka gibi degerlerin toplamidir.

FIYAT PRICE

Musterilerin sunulan Urin veya hizmeti satin almak icin 6demeleri
gereken bedeldir. Tlketicilerin 6demeye razi olduklari fiyat araligi,
hedef kitlenin 6zelliklerine gore farkli fiyatlandirma, pazarlama
stratejisinde fiyatin roli gibi faktorler degerlendirilir.

DAGITIM PLACE

Bir malin Ureticiden tiketiciye veya endustriyel aliciya akisinda izledigi
yol seklinde tanimlanabilir. Uriiniin hedef kitleye ulastirilmasi icin
duzenlenen tim aktiviteleri ve zamanlama kararlarini kapsar.

TUTUNDURMA PROMOTION

Bagkalarini ikna etmek igin yiratilen iletisim faaliyetleri olarak
tanimlanir. Uriinleri hedef pazara tanitmak ve hedef pazarla iletisim
kurmak icin yapilan faaliyetleri icermektedir.
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- BRSA SEHIR MARKALASMASI

Nedir?

Markalasma giiniimiizde sadece Urilin veya hizmetler icin degil,
insanlar, kurumlar ve yerlesim yerleri yani sehirler icin de uygulanan
bitlnlesik bir sirectir.

Sehir markalasmasinda ana amacg, diger sehirler ile rekabet
edebilecek glice erismektir. Bunun icin de sehrin rekabet gliciini
artiracak ekonomik, sosyal ve kiiltiirel degerleri ortaya ¢ikarmak, var
olanlari ise giclendirmek gerekir.
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- BRSA SEHIR MARKALASMASI

EKONOMI

Bir sehrin markalasmasinin en blyulk getirisi sehir ekonomisine yaptigi katkidir.
Sehrin ekonomik glictindeki artis sehrin kalkinmasini hizlandirir, ona prestij
kazandirir, sosyal ve kultirel gelisimini olumlu yonde etkiler.

Sehrin ekonomisine fayda saglayacak 6zellikler belirlenmeli, ilgili kurum ve
kuruluslar devreye sokulmali, sehre katki saglayacak birey ve kurumlarin
oncelikleri saptanmali, yatirimcilara ve Ureticilere uygun ortamlar saglanmalidir.
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- B SEHIR MARKALASMASI

SOSYAL YASAM

Sosyal yasam, insanlarin diger insanlarla etkilesim icinde olduklari bir ortamdir;
insanlara yasama sevinci, cosku ve 6zgliven saglar. Bireyleri toplumsal olarak
ayni hedefler etrafinda birlestirir ve ortak degerler olusmasina yardimci olur.
Sehir halkina ortak sehirli bilinci asilar, motivasyon, aidiyet ve gurur verir.

Bu nedenle insanlari projelendirilmis etkinlikler altinda toplamak hem dogru ve
bittnsel bir sehir kimligi yaratmak hem de sehrin halkla iliskilerini yaparak
taninmasini saglamak adina 6nemli ve gereklidir.
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- BRSA SEHIR MARKALASMASI

KULTUR

Bir sehir ne Uretirse uretsin, ne kadar goz dniinde olursa olsun, sehre ruh veren
ve kimlik kazandiran tarihsel stireg icinde Urettigi ve kusaktan kusaga aktardigi
maddi ve manevi 6zellikleridir.

Sehri gecmiste ve giinimuzde etkileyen tiim yasayis ve disiinis tarzlari
arastirilmali, binalardan geleneklere uzanan bir bakis icinde degerlendirilip
sehre kulturel bir kimlik kazandiriilmahdir.
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- BRS SEHIR MARKALASMASI

Ne kazandirir?

Markalasma sehre 4 temel deger kazandirir:
2, Sehrin bilinirligini ve taninirligini artirir.
3- Sehirli bilinci yaratir.

4, Sehre statu, prestij ve vizyon kazandirir.

Sehrin potansiyellerini ortaya ¢ikartarak
ekonomik ve kilturel gelisim saglar.
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Nasil olmalidir?

Dogru bir sehir markalasmasi icin birbirini etkileyen tim sireclerin birbirini
bitlinleyen konseptler dahilinde stratejisi olusturulmali, uzun soluklu bir yol
haritasi belirlenmelidir.

Belirlenen konsept dogruyu yansitmali,

cekici, ayirt edilebilir, inandirici

ve yalin olmalidir.

Eluun
N
lllllll

Belirlenen strateji ise,

sehrin gucli yanlarini

ortaya koymali, sehre ekonomik
ve sosyal degerler katmalidir.
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- BRS SEHIR MARKALASMASI

Kimler yer almalidir?

Bir sehrin marka olarak algilanmasi icin, sehir halkindan turistlere,
sehirdeki tim kurum ve kuruluslardan egitimlerini sirdlren 6grencilere,
yatirimcilardan ev kadinlarina kadar tiim kesimlerin markalasma paydasi
olarak gorulmesi gerekir.

Markalasma surecinde sehrin tim paydaslarina nereye ve nasil
gidilecegini acik ve net olarak anlatmak, onlari da bu slirecin igcine almak
gerekir. Bu durum sehir halkini olumlu davranislara yoneltecek, sehrin
marka imajinin olusumunu hizlandiracaktr.

it 4140 AP £ 8
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B SEHIR MARKALASMASI

Lokomotif 6zellik

Sehir markalasmasinda en c¢ok kullanilan yontem, tek bir 6zelligin 6ne
cikmasi yani “lokomotif” olarak belirlenmesidir. Bir sehrin markalasmasi,
sahip oldugu bu basat 6zelligin tanimlanmasi ve bu 6zelligin diger
ozelliklerle harmanlanmasi ile stireklilik kazanir.
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ve kabul ile baska pek cok
ozelligini de pazarlayabilir.
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KONYA NEVSEHIR | ANTALYA
MEVLANA PERI BACALARI FILM FESTIVALI
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- BRSA SEHIR MARKALASMASI

Lokomotif 6zellik 6rnekleri / Diinya
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Cogalip yitmemek icin
Cirpiyorlardi kanatlarini
Yollari uzun, sayilari azdi.

Telli glizel gozeri
El degmemis sulak topraklardaydi.

Dilden dile

SOylenip dururdu turkdleri
Ugurdu, mustuydu,
Sevgiliden mektuptu.

Yorgun ama umutlu
On bir telli kug
Mus’a kondu...



Mus’un markalasmasi icin 6neriyor
oldugumuz ana konsept “Telli turna”dir.

Turlerinden sadece 11 adet kalmis olan telli
turnalar Nisan-Agustos aylari boyunca sadece
Mus Bulanik Ovasi’nda yasamakta ve burada
uremektedirler.

Mus sehri telli turnalari sahiplenmeli ve sehir
markalasmasini bu konsept lGzerine
oturtmahdir.
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l e MUS - SEHIR MARKALASMASI

Neden telli turna?

“Telli turna” konseptini secmemizin gerekgeleri sunlardir:

FARKLI ve DIKKAT CEKICi

Mus’un sahip oldugu diger ozellikler lale, ova, eski kasar, bal vb.
diger illerimiz tarafindan sahiplenilmis 6zelliklerdir ve Mus ilinin
marka konumlanmasini zayiflatacaktir. Telli turna ise farkh ve
dikkat cekici olusu ile markalagsma siirecini hizlandiracaktr.

DOGA ve DOGAL iLE ETKILESIMLI

Mus’ta Uretilen ve pazarlanmasi distintlen Grinlerin tiketici
marka algisindaki konumlanmasi “dogal Grin” olacaktir.

Telli turnalarin dogal yasamin bir parcasi olmasi ve yorede Urliyor
olmalari dogal ve yoresel uiriin konumlamasini destekleyecektir.

Mus ili ve Grlnleri markalagsma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014



B MUS - SEHIR MARKALASMASI

Neden telli turna?

HABER OLMA NITELIGINE SAHIP
¢ Haber degeri tasidigi icin basinla iliskilerde zorluk yasanmayacaktir.
Konunun daha dncesinde ulusal ve bdlgesel basinda yer almis olmasi
konuya gosterdikleri ilginin devam edeceginin gostergesidir.
Basinda sik yer almak markanin bilinirliligini artiracaktir.

HiKAYE EDILEBILIR

Markalasmanin temel unsurlarindan bir tanesi de konseptin hikaye
edilebilmesidir. Telli turnalarin yasamlarinda Mus markasi ile
ozdeslesebilecek pek cok dyki yazilabilir. Marka konsepti etrafinda
yaratilmis oykiler marka ile toplum arasinda diyalog yaratacaktir.
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Neden telli turna?

DUYGUSAL CAGRISIMLI

Markanin yaptigi ¢cagrisimlar markalasmada ¢cok 6nemlidir.Telli turnalar
ulkemizde ugur, bereket ve mutlulugu simgelemektedir. Ayni zamanda
sevgiliye, memlekete haber ucuran pek ¢ok tirkiimuze konu olmustur.
Herkesin duydugu, bildigi bu turkuler insanlarin beyinlerinde ve duygusal
dunyalarinda ¢cagrisimlar yapacaktir. Markanin insanlara yakin ve tanidik
gelmesi markaya sempati olusturacaktir.

//_ . CEVREYE DUYARLI - DOGA DOSTU

// \\/\\ Son 20 yildir global 1Isinma, dogal kaynaklarin tikeniyor olmasi,

1 | H/ dogal beslenme ve yasama secgeneklerinin azalmasi ile tim diinyada

\\ \h\/[ cevreye karsi duyarhlik olusmasina neden olmustur. Nesli tikenmekte
S olan telli turnalara sahip ¢cikmak ve bu konuda toplumsal biling

olusturmak markaya prestij ve gliven kazandiracaktir.
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Neden telli turna?

7 COCUKLARA YAKIN
\“:;\ Cocuklar markalarin stirekliliginde 6nemli rol oynarlar. Bugliniin
— c¢ocuklari gelecek yillarin tiketicileri olacaktir. Hayvanlarin en hizla
kabul gordigu kitle de cocuklardir. Telli turna bu anlamda da ¢ocuklarin
kalbine girebilecek, onlarla iletisim kurabilecek bir markalasma
yaratacaktir. Markanin ¢ocuklar tarafindan fark edilmesi,
markanin gelecek kusaklara tasinmasina yardimci olacaktir.

SANATSAL VE ZARIF GORUNUMLU
Telli turnalar uzun siluetleri, zarif goriinimleri ile gbze hos gelen

~ ve hayranlik uyandiran kuslardir. Adlarini aldiklari ve gozlerinin
hemen yanindan c¢ikan tliyler de onlara ayri bir 6zellik kazandirmaktadir.
Bir markanin insanlarin icinde hos ve sanatsal duygular yaratmasi
markanin kabuliinii kolaylastiracaktir.
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Bl MUS - SEHIR MARKALASMASI

Neden telli turna?

3
e

AKUSTIK

Marka isminin kulagi tirmalamayan bir akustige sahip olmasi gerekir.
Turkdlerin yaratmis oldugu bilincalti cagrisim, telli turna ismine
melodik bir soyleyis kazandirmakta ve akilda kalicihgini artirmaktadir.
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Oncelikli olarak yapilmasi gerekenler

Ozgiin bir illistratif logo calisiimal
Cografi isaret alinmali

Telli turnalarin Ureme ve beslenme alanlarinin resmi sulak alan sinirlari
cizilmeli ve bu sinirlarin Ulusal Sulak Alanlar Komitesi tarafindan kabul
edilmesi saglanmal

Doga dernekleri ile ortak projeler gelistirilmeli

Kus gozlemcilerine yonelik aktivite ve etkinlikler organize edilmeli
Brosur ve posterler hazirlanmali

Tisort, rozet vb. promosyon Urunleri tasarlanip yaptiriimal

Bir mikro site kurulup konsept yayginlastiriimali

Bir tanitim filmi hazirlanarak bolgesel ve ulusal televizyon kanallarinda
gosterilmeli

Tematik kanallar davet edilip roportajlar yapilmali

Sosyal medya aktif olarak kullaniimali
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SOSYAL YASAM - KULTUR
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Alparslan Universitesi Mus’un markalasmasi
icin cok 6nemli bir itici glictir. Hem Muslu
ogrencilerin egitim seviyesinin yukseltmesini
hem de diger illerden gelen 6grencilerin ‘marka
elcileri’ne donldsmesini saglayacaktr.

< Ozellikle iletisim fakiiltesi 6gretim lyeleri ve
ogrencileri ile Mus tanitimi ve halkla iliskileri
konulu bir proje yarismasi baslatilabilir.
Kazanan proje hayata gecirilebilir.

< Universite capinda yarismalar (kisa film,

fotograf vb.) diizenlenebilir. Mus Kisa Film
Festivali yapilabilir.
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- BRS MUS - SOSYAL YASAM

Kiltir - Sanat

Kaltir il Mudarligi’nde bulunan sahne
kullanilmaya baslanmalidir. Gosteri sanatlari,
ortak kdltirel bir vizyon olusturulmasinda son
derece etkili olacaktir.

< Ozel ve devlet tiyatrolari turnelere davet
edilebilir.

< Mus korosu kurulabilir, zaman icinde
konserler verebilir.

« ilkdgretim dgrencilerinin okullarinda
yapacaklari tiyatro, halk oyunlari gibi
calismalarini sergileyebilir.

< Muslu ozan vb. sanatgilar gosteri, tuluat
yapabilir, konser verebilir.
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P«A'K‘A MUS - SOSYAL YASAM

Festival

Bu yil Korkut ilgesinde gergeklestirilen I. Mus Lale
Festivali’'nden bagimsiz olarak Telli Turna Festivali
gerceklestirilmelidir.

Lale Festivali, istanbul, izmit gibi illerimizde de
diizenleniyor oldugu icin sahiplenilmesi ¢ok zor bir
konsepttir. Telli turna konsepti ile ise 6zglin ve farkli
bir festival yapilabilir. Konseptin halkla iliskiler ayagi
da cok daha dikkat ¢ekici olacagi icin Mus’un
tanitimina daha fazla katki saglayacaktr.

< Festivalde kus gozlemcilerinin katilacagi paneller
organize edilmeli, zamanla bu panellere yurt
disindan bu konuda s6z sahibi olan kus bilimciler
de davet edilerek uluslararasi bir boyut
kazandirilmaya ¢alisiimahdir.
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Festival

< Basinda daha ¢ok yer alabilmek igin,
festivale mutlaka inlG sanatcilar da davet
edilmeli, sergi gibi etkinlikler daha kapsamli
ve katilimli olarak gerceklestirilmelidir.

« Oncelikle, festivalin, bir ilcede degil, sehir
merkezinde yapilmasi hem halkla bulugsmasi

hem de Mus’un tanitimi adina daha etkili
olacaktir.

< Festival mutlaka geleneksel hale getirilmeli,
her yil kapsami daha da genisleyerek
blyimesi i¢in bitge ayrilmalidir.
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- BRS MUS - SOSYAL YASAM

Dagcilik

Suphan Dagi, Bitlis ili tarafindan dag
turizmine acilmis durumda. Mus da ayni yolu
izleyebilir.

Turizm, ildeki sosyal yasami
renklendirecektir. Ayrica rehberlik, ulasim,
kalacak yer acisindan da Mus ekonomisine
katkida bulunacaktr.

Mus Dagcilik Doga Sporlari ve Arama
Kurtarma Kullibi (MUDOSK) bu konuda
desteklenerek daha kapsamli ve projeli
calismalar yapmaya tesvik edilmelidir.
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- BRSY MUS - SOSYAL YASAM

YOre pazari

Yore pazarlari hem sehrin Gretimini
sergilemesi, hem ekonomiye katkisi hem de
sosyal yasamin hareketlenmesi i¢in oldukca
onemlidir.

Her ayin ilk Pazar’i konseptiyle bir baslangic
yapilabilir. Standart olglide stantlar bedava
olarak ureticiye verilebilir. Ureticilerin
katiliminin gittikce artmasini ve cevre illerin
de alici olarak pazara gelmesini saglamak icin
tanitici ve tesvik edici poster, el ilanlari vb.
yapilmalidir.
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STK’lar insanlarin tek baslarina
yapamadiklarini birlikte, dayanisarak ve
gonulli olarak yapmasini saglayan
kuruluslardir. Birlikte sorunlara ¢6zim
uretmek, projeler gelistirip hayata gecirmek
icin ilde bulunan STK’lar desteklenmeli,

yenilerinin olusumu icin gonil ve destek
verilmelidir.

Mus ili ve Grlnleri markalagsma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014




Cocuk atolyeleri, cocuklarin hem el yetenegi,
hem de beyinsel ve duygusal gelisimini olumlu
yonde etkileyen ¢alismalardir.

Resim, kilden heykel, kolaj gibi sanatsal
atolyeler kurulabilecegi gibi, eglenceli ve basit
deneylerin yapildigi bilimsel atolyeler de
kurulabilir.

Hafta sonlari belirlli saatlerde faaliyet
gosterecek atolyeler icin DAKA binasinda bir
oda tahsis edilebilr, egitmenlik icin ise
Universite 6grencilerinden faydalanilabilir.
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B MUS - SOSYAL YASAM

Carsi

Mus Carsisi, bugtinkd haliyle oldukca bakimsiz
bir durumdadir. Carsi belediye tarafindan
gosterilecek yeni bir alanda veya mevcut
alaninda yikilip yeniden kurulmahdir.

Yapiminda Mus’a 6zel bir tas olan Mus tasi
kullanilmali, her diikkan belirli hijyenik
standartlarda insa edilmeli, ¢carsida halkin
oturup vakit gecirebilecegi sosyal alanlar
yaratiilmalidir.
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BN MUsS - KULTUR

Muze

Mus’ta bulunan tek mize Korkut ilgesindeki
antika esyalarin sergilendigi Etnografya
Muizesi’dir.

Miize mimkinse Mus sehir merkezinde Mus
tasindan yapilacak bir binaya aktarilmali ve
sergi icerigi genisletilmelidir.
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BN ViUS - KOLTUR

Kiliseler

Kurulus tarihleri olduk¢a eski olan Surp
Arakelots Ermeni Manastiri ve Meryem Ana
Kilisesi mimkin oldugunca onarilip ve restore
edilip il turizmine kazandirilmahdir.

Arastirma ve restorasyon ¢alismalari igin yurt
ici veya disindan arkeolog veya restorasyon
sanatcilari davet edilebilir. Bu konuda bir
calisma baslatilmasi ve konunun ciddi olarak
ele alinmasi halkla iliskiler icin de dikkat cekici
bir haber niteligi tasimaktadir.
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R vius - KOLTUR

Mus tasl

Mus tasinin tanitimi igin yurt icindeki glizel
sanatlar fakultelerinin mimarlik ve heykel
bélimleri ile irtibata gecilebilir. Ornek kitler
hazirlanip bélim baskanlari ziyaret
edilebilir. Birlikte tlke capinda ortak bir
yarisma dizenlenebilir.

Tasin kullaniminin yayginlagsmasi Mus’a da
ilgi cekecek ve halkla iliskileri yapilarak
sehrin taninirhgina katkida bulunacaktr.
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R vius - KOLTUR

Atolye calismalari ve kermes

il Halk Kiitiphanesi’nin diizenledigi bilgi
iletisim egitimleri gibi atolye egitimleri
diizenlenebilir.

Ozellikle kadinlarin el sanatlarini
destekleyecek ve disipline edecek bu
atolye calismalari daha sonra kermes
olarak halka sergilenebilir.
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MUS ILI URUNLERI
GENEL BAKIS
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gaaeal [\VIUS ILI URUNLER
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mw| SUT mw| KARKAS ET mw| SUZME BAL mm| BUGDAY

% YOGURT % PARCA ET % PETEK BAL % NOHUT
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| BEYAZ PEYNIR - D | SEKER PANCARI
M| KASAR PEYNIR L Ll S TUTUN
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|l TULUM PEYNIRI — 7 =

| TEREYAGI L < <

Wl COKELEK a8 —

Hizli bozulan Grlinler
sehir icine ve yakin
bolgelere satiliyor.
Dayanikh Grinler
agirhkh olarak
Istanbul bdlgesine
toptan ve markasiz
olarak satiliyor.

Et genel olarak
islenmeden satiliyor.
Entegre tesisler az

saylda ve yetersiz.

Bal genel olarak
toptan satiliyor. Sehir
icinde perakende

satis yapan az sayida
duikkan var, halka ve
Ozel siparisle yurt

icine satis yapiyorlar.
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YILLIK URETIM MIKTARI

170 ton

SATIS BiCimi
Toptan ve
Ozel siparisle

TOPTAN SATIS FiYATI
14-16 TL/Kg

PiYASADA PERAKENDE
ACIK SATIS FiYATI

23-24 TL/Kg

PIYASADA PERAKENDE
AMBALAIJLI SATIS FIYATI

40-60 TL/Kg
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- BaNS ESKi KASAR GZFT ANALIZI

X3

*

Kalite ve lezzeti ile bilinirlige sahip

Mus kasari satan marka azlig

Uzun raf omri

Stoklamaya uygunluk

Oturmus perakende fiyati

Yillanan Griinin degerlenmesi

Kicglk ve farkh gramajlarda satisa
uygunluk

< Perakendeye giris maliyetinin diisiik
olmasi G

X3

*

X3

*

X3

*

X3

*

X3

*

X3

*

% Yetersiz sut Uretimi ve sut aliminda

yasanan rekabet
< Kisith ve dénemsel tGretim
% Hijyen standarti olmamasi
% Uriin standarti olmamasi
s Ureticilerin yatirim imkanlarinin

yetersizligi

X/

X/

X/

4

< Bilinirligi yiksek markalarin Mus
drlnleri satmaya baslamalari

< Dogal ve yoresel Grlinlere artan talep

» Kooperatiflere artan devlet destegi

% Yatirnm destegi saglayan kuruluslar

< Tanitim ve pazarlama destegi veren
kuruluslar

% Ureticilerin kurulacak tarafsiz bir birlige
sicak bakmalari

X/

X/

< Gida standartlarina uymayan Grtnlerin
yaratabilecegi negatif imaj

% Ureticiler arasi cekismeler ve rekabet

% SUt Uretimin azalmasi

< Yeni Ureticilerin piyasaya girmesiyle
mevcut sitlin yetersiz kalmasi

< Sutln paylasiminda esitsizlik algisi

< Uzun vadede geri 6deme yapan satis
kanallarinin yaratabilecegi finansal
zorluklar T

X/
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YILLIK URETIM MIKTARI
@ 600 ton
% SATIS BiCIMI
2% Toptan ve
Bl Ozel siparisle
TOPTAN SATIS FiYATI

15-18 TL/Kg

PIYASADA PERAKENDE
AMBALAIJLI SATIS FIYATI

35-65 TL/Kg

Mus ili ve Grlnleri markalagsma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014

460 gr
31,90 TL




X/

% Mus bali satan marka azligi

% Uzun raf 6mri

% Stoklamaya uygunluk

% Oturmus perakende fiyat

% Klclk ve farkli gramajlarda satisa
uygunluk

< Yiksek rakimda Uretilen bir bal olmasi

X/ X/ X/
* *

X/

G

% Ureticilerin yatirnm imkanlarinin
yetersizligi

< Yalnizca 6zel ilgisi olan kisilerce
biliniyor olmasi

y4

% Dogal, yoresel ve organik Urinlere
artan talep

% Kooperatiflere artan devlet destegi

% Yatinm destegi saglayan kuruluslar

% Tanitim ve pazarlama destegi veren
kuruluslar

% Perakendeye girme maliyetinin diistik
olmasi

% Organik Uretime baslanacak olmasi

< Balparmak’in Mus Bali etiketli trinleri
piyasaya stirmus olmasi

Mus ili ve Urlinleri markalasma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014

F

< Gida standartlarina uymayan Grtnlerin
yaratabilecegi negatif imaj

+ Ureticiler arasi ¢cekismeler ve rekabet

< Mus’tan toptan alim yapan markalarin
bir markalasma girisimine olumsuz
tepkileri




!y kerten ke/!;e

el TUTUN

K YILLIK URETIM MIKTARI

3 1.600 ton

SATIS BiCiMi
\ Toptan

'\;‘; .|

B PIYASADA KIYILMIS ACIK

| ;*f‘a PiYASADA KIYILMIS
X+ . AMBALAIJLI PERAKENDE
. SATIS FIYATI

£+ 200-300 TL/Ke

1-* -~

16,50 TL
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B TUTUN GZFT ANALIZ]

1 ¥4 .f’fr S N .
?‘.*@ v ‘

1

X/

% Tark tatlinln yiksek bilinirligi

Mus tatlnln yiksek kalite algisi

% Paketli sigaralara nazaran katkisiz
olmasi dolayisi ile daha az zararli
olmasi

< Sigaray! azaltmaya yardimci olmasi

0
*

X/
*

X/

L)

» Oziinde sagliga zarar bir (iriin olmasi
% Uretim ve satisa getirilen kisitlamalar
» Reklam yasaklari

X/

X/

< Tlrkiye’de sarma titln Ureten bir
marka olmamasi

< Artan sigara fiyatlari

< Sigara paketlerinin goérintusutyle ilgili
yeni yasal diizenlemeler

% Halkin sarma sigaraya karsi artan ilgisi

< Tark mah kullanmaya 6zen
gosterenlerin artmasi

< Sigaralarin icerdigi katki maddelerine
karsi olusan tepki

X/

< TUtln Grdnleri tiketimine getirilecek
yasak ve kisitlamalar
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Insan saglig agisindan tasidigi riskler sebebiyle Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) ile
Diinya Saghk Orgiitii (WHO) sentetik boyalarla ilgili cesitli diizenlemelere

giderken, tuketici gida sektoriinde kullanilacak katki maddelerinin ayni
zamanda biyoaktif maddeler igermesini istiyor.

| Lale cigeklerini degerlendirmek tzere istanbul Agac ve Peyzaj A.S. tarafindan
| bir proje hazirlanmis ve lale cicekleri Gniversiteye gonderilip, arastirma ve
analizler gergeklestirilmistir.

Lale gicekleri, glivenilir dogal gida boyasi ve ekstrelerinin antioksidan ve
antimikrobiyal gida katkisi olarak degerlendirilebilmektedir. Bu konuda Erciyes
Universitesi’nden Doc¢. Dr. Osman Sagdi¢ baskanhginda calismalar
ylritulmektedir. Literatir incelemesi sonucunda, lale ciceklerinin toksik

A etkisine dair hicbir bulguya rastlanmamistir. Lale sogani ¢esitli yemeklerde de
& { kullanilmaktadir.

Arastirmalar sonucu antosiyanin, damar koruyucu, iltihap giderici, trombosit
4 kiimelesmesini 6nleyici, diyabet kontroli, timaor gelisimini dnleyici,

| radyasyona karsi koruyucu gibi cok farkli olumlu etkileri bulundugu tespit

o edilmistir.

Lale gigeginin 1 kilo yapragindan 10-30 gram boya elde edilmektedir.

| Elde edilen dogal gida boyasina ilk talep yumurta sektériinden gelmistir.
istanbul Agag ve Peyzaj A.S., yumurtanin {izerindeki etiketlerin gida boyasiyla
yapilmasi gerektigine isaret ederek, pasta ve sekerleme Urinlerinde kullanilan
gida boyasinda, ithalatin 6ntini keseceklerini iddia ediyor.

Il T b 2N A
= E» - S\ N\ \ i - fa
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- BRS URUN DEGERLENDIRMESI

PROJE KAPSAMINDA Kalite veya lezzetiyle bilinirligi daha yiiksek olan ve

INCELENEN URUNLER dayanikh iiriin gruplari icinde yer alan iiriinleri
inceleyerek, eski kasari lokomotif iiriin olarak

ESKi KASAR ) belirledik. Yapilan degerlendirme ve dneriler diger siit

uriinleri, bal, et vb. icin de bliyiik oranda gecerlidir.
BAL

N Tutdn yuksek potansiyel icermesine ragmen saglhkh
urtinler sunan bir marka altinda degerlendirilmesi
mumkin degildir. Mevcut titlin kooperatifi yapisi icinde
ayri bir markalasmaya gidilmelidir.

SECiM KRITERLERI

Kaliteli, 6zel ve dogal olmasi

K/
0‘0

7
0‘0

Yurt icinde bilinirlige sahip olmasi

K/
0‘0

Yiksek yatirrm maliyeti gerektirmemesi

K/
0‘0

Belirli bir Gretim kapasitesine sahip olmasi

K/
0‘0

Dayanikli Grtin olmasi

K/
0‘0

Rekabetin nispeten az olmasi
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MEVCUT DURUM DEGERLENDIRMESI
VE COZUM ONERILERI

Degerlendirme ve yaklasim, sit Grinleri Gzerinden yapilmistir;
ciktilar tim Urun kategorilerine uyarlanabilir.
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RSN MEVCUT DURUM - COZUM

'\

2008-2009 st krizinden sonra
neredeyse yariya disen sut seviyesi
son yillarda ancak eski seviyesini
yakalayabilmistir. O yillarda magdur
olan sit Ureticisi de et sektoriine
yonelmistir.

Sehirdeki hayvanciligin et sektoriine
yonelik yapilandirilmasi ve iklim
kosullari nedeniyle 6zellikle koyun ve

kegi stitti mevsimsel ve sinirli miktarda >
uretilmekte, dolayisi ile bu sttlere
dayali Urinler de yalnizca yilin belirli
bir donemi ve sinirlh miktarda
uretilebilmektedir.

Satuin sinirh olmasi sit trinleri

Uretenler arasinda bir siit toplama
yarisina ve Uretimde belirsizlige sebep
olmaktadir. /

Mus ilinin rakimi ve iklimi nedeniyle sut
verimi batiillerine gore disuk seviyedir.
Sutdn arzi az, talebi yiksek olmasina
ragmen fiyati Turkiye ortalamasinin altinda
seyretmektedir.

Mus sutd, yuksek rakim ve mera hayvancilig
dolayisiile diger sttlere gore daha yiksek
yogunluga sahiptir. Bu sttten Uretilen sit
drunleri de ayni sekilde lezzet ve besleyicilik
olarak bir cok rakibinden tstindur.

Ciftlesme donemleri ayarlanarak sut
liretiminin tim yila yayilmasi ve siitiin tek
elden soguk zincirle, diizenli ve hijyenik
olarak toplanmasi ve esitlikgi bir sistemle
dagitilmasina yonelik bir yapi ve sistem
olusturulmalidir.

Siit Ureticisi bilinglendirilmeli ve sistemin
yerlesme siirecinde maddi olarak
desteklenmelidir.
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~ B&S 2008-2012 HAYVAN SAYISI - SUT URETIMi / MUS
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- Bl 2012 YILI HAYVAN SAYISI — SUT URETIMI / MUS

KALKINMA AJANSI

156,231 100% Sut uretimi
270,628 H HH
ve verimlilik
o 90% —{ artinilmali
-
% S — >879 80% o
< .
; igir 70%
< & Manda
- \v/ Koyun °0%
& Kegi
844,997 50%
L HAYVAN (ADET)
40% L sUT (TON)
9,096 o
35,512 30%
3,221
. 20%
\ & nek sttt
— ¢ & Manda suti 10%
D Koyun sUtu
N R 0% — -_
 Kegi sutd Sigir Manda Koyun Kegi
HAYVAN (ADET) | 270,628 5,879 844,997 156,231
251,841 sUT (TON) 251,841 3,221 35,512 9,096
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<E
SUT URETIMININ MEVSIMSEL DAGILIMI / MUS

Hayvancilik et sektoriine 180

yonelik yapilandigi igin 122 “-

Mus'taki mandiralar 120 - =

sadece yaz sezonunda E 100

sut buluyor, kisin ise Z 80 “ MEVCUT

tesisler bos kaliyor. 60 - mHEDEF

40

Uretimde tutarlilik ve 23 |

surdurilebilirlik igin stt 1 & A &

uretimi artirllmali ve tim & qf’v v@»

yila dagilan Gretim

saglanmalidir. Bu konuda 180

egitim ve bilinglendirme 160

calismalari yapilarak 140

Uretici tesvik edilmeli, 120

gevrekli maddi destek S 100

saglanmalidir. g . P / \ . R
’ 60

/ N\ S
A S

20
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MEVCUT DURUM - COZUM

\

Mevcut durumda eski kasar kiglk
capli fabrika ve mandiralarda
uretilmektedir. Mandiralarin bazilar
eski kasarin yaninda ayrica tulum
peyniri, yogurt ve ayran da
uretmektedirler.

Yogurt ve ayran, markali olarak yakin
cevre marketlerinde satisa

sunulmakta, eski kasar ve tulum >-

peyniri ise son kullaniciya yansimayan
Uretici markalariyla agik ya da markali
satan toptan alicilara satilmaktadir.

Ayrica sut Ureticisi koylller de az
miktarlarda peynir ve yogurt
Uretmekte ve markasiz olarak
carsidaki diikkanlara ve toptancilara
satmaktadir.

Mus ili ve Grlnleri markalagsma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014

Toptan satilan Grinler, tiketiciye
sunuldugunda markasiz olarak 2-2,5
kati, ambalajli olarak ise 3-3,5 kati
fiyatlara satiilmaktadir. Perakendeciler
icin ayrica bir cok maliyet kalemi
devreye giriyor olmasina ragmen
Ureticiye gore cok daha yuksek oranda
kar elde etmektedirler.

Cok minimal kazanglarla tretim yapiyor
olmak Ureticiyi vazgecme noktasina ve
farkli arayislara dogru gotirmektedir.

Ureticinin iiriiniinii markalastirip,
pazarlayacak ve direkt son kullaniciya
ulastiracak bir birlik kurularak
treticinin yaptigi isin gercek karsihgini
almasi saglanabilir.




(Y

- BASE SiSTEM NASIL iSLEMELI?

Birlik, Grinl bulk ambalajla toptan alicilara
o o satacaktir. Bilinirlik artisi ve tek elden satis
Sut soguk zincirle ile Grlinln toptan satis fiyati artacaktr.

toplanip, analiz edilecek
ve depolanacak.

sUT Peynir Ureticileri
ALIMI peynirlerini

birlige satacaklar.

DEPOLAMA
PAKETLEME

PEYNIR

oreTicisi 1 BIRLIK

SUT URETICisi | BIRLIK

ACIK SATAN

PERAKENDECI ULINEE >

Sit Ureticileri
sitlerini diizenli bir
sekilde tek bir
kuruma satacaklar.

Peynir Ureticileri
sutl birlikten
satin alacaklar.

Az miktarda Uretim yapan ¢ok sayida ve farkh konumlarda
bulunan sit Ureticilerinden siit toplamak peynir
Ureticisine blyuk bir maliyet getirmektedir. Sit Greticisi de
kime ve ne kadara satacagini bilememekte, sit fiyatinda
ve talebindeki belirsizlikten sirekli endise duymaktadir.
Birlik, hem siit hem de peynir Ureticilerini koruyacak ve
drlinlerinin degerinde satilmasini saglayacaktir.
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AMBALAJLI
SATAN
PERAKENDECI

SATIS

KANALI TUKETICI

DEPOLAMA
GRAMAIJLAMA
AMBALAJLAMA

Birlik Grind uygun kosullarda
depolayacak, belirli gramajlarda
paketleyecek; markali ve ambalajli
olarak satis magazasina direkt satisini
gerceklestirecektir.




kerfenke!e

paA SISTEM NASIL ISLEMELI?

— SUT URETICISI
URUN-HIiZMET
TEDARIKCILERI o

PEYNIR URETICISi

Birlik, Ureticilerin Gretim igin ihtiyaci

olan uriin (yem, ilag, cesitli aksam vb.)
ve hizmetleri (veterinerlik, bakim-
onarim, danismanlik vb.) toptan
tedarik ederek Ureticilere cok daha
uygun fiyatlarla satabilir.

TOPLU ALIMLA
MALIYETLERININ
AZALTILMASI

BIiRLIGIN MiSYON VE iSLEVi

Birlik 6ncelikle koylerden diizenli siit toplamaya ve mevcut Ureticilerin Grlinlerini ambalajlayip satmaya odaklanmalidir.
Bolgesel soguk siit tanklari, stit depolari ve analiz laboratuvari olusturulmali, soguk zinciri korumak icin gerekli nakliye
araclari edinilmeli ve sut depolama uniteleri kurulmalidir. Kasar vb. Grinler icin ise depolama, gramajlama ve
paketleme tesisleri olusturulmalidir. Oncelikli amag¢ mevcut tiriinlere deger kazandirmak ve mevcut ireticileri
kalkindirmak oldugundan, birlik ancak yeterli talep olustugunda kendi Giretim tesislerini kurarak tGretime baslamalidir.

URUNLERIN BILINIRLIGINi VE DEGERINI ARTIRMAK

URETIM MIKTARINI VE VERIMLILIGI ARTIRMAK, SURDURULEBILIRLIGI SAGLAMAK
SURECLERI KOLAYLASTIRMAK, ORTAK COZUMLER SUNMAK VE MALIYETLERI AZALTMAK
DAYANISMAYI ARTIRMAK VE BIRLIK DUYGUSUNU GUCLENDIRMEK
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B URETIM VE GELIR ARTISI ONGORUSU

Zaman icinde hem toplam Uretim miktari hem de
perakende satislarin orani artacaktir. Bu artislar
zincirdeki her Ureticinin gelirine de dogru orantili
olarak yansiyacaktir.

== TOPTAN

= PERAKENDE

URETIM

== TOPLAM

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
YIL
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URETICININ GELIRI
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Pricts

BIRLIK OLUSUMU

Degerlendirme ve yaklasim, sit Grinleri Gzerinden yapilmistir;
ciktilar tim Urun kategorilerine uyarlanabilir.

Mus ili ve Grlnleri markalagsma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014



BIRLIK OLMAK

Uretimin basari ve siirekliligini saglamak icin iiretici, kooperatif ve
birlikleri tek ¢ati ve etkili bir marka altinda toplamak gerekir.

Olusturulan bu c¢ati birlik:

% Ureticilerin ¢abalarinin karsiligini almalarini saglar.

< Urtiniin degerini artirip, maliyetleri azaltir.

% Uretime diizen ve denge getirir.

< Uretimin dogal oldugu kadar hijyenik de olmasini saglar.

< Pazarlama ve satis faaliyetlerini etkili sekilde koordine eder.

ORNEK YAPILANMA

SUT ve SUT ET VE ET BAL VE BAL
URUNLERI URUNLERI URUNLERI
BiRLiGi BiRLiGi BiRLiGi

TUTUN

BIRLIGI ... BIRLIGI

sUT PEYNIR HAYVAN YEM ARI BAL
URETICILERi URETICILERI YETiSTiRICILERIi URETICILERi URETICILERI URETICILERI
KOOPERATIFi KOOPERATIFi KOOPERATIFi KOOPERATIFi KOOPERATIFi KOOPERATIFi

Birlik ve kooperatif isimleri drnekleme amaciyla varsayimsal olarak yazilmistir.
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~ BRS NEDEN BIiRLIK OLUSUMU?

YARARLARI

< Kucuk 6lgekli Greticiler korunacak ve Gretimin
surdurulebilirligi saglanacaktr.

< Sunulan dusuk Ucretli hizmetler ve ortak satin
alim imkanlariyla maliyetler azalacaktir.

< Desteklerden yararlanma imkani ile gerekli
yatirimlarin gerceklesmesi saglanacaktr.

% Urlintin degeri ve Ureticinin geliri artacak,
refah diizeyi ylikselecektir.
< Perakende satis yapilarak zincirin her

halkasindaki birlik ortaklarinin ({ireticinin) ek
kazanc (kar payi) elde etmesi saglanacaktir.

< Yapilacak iyilestirme calismalari ve egitimler
ile verimlilik ve dolayisi ile Gretim miktari
artacaktir.

< Sorunlara tek elden ¢oziimler Uretilebilecektir.

< Etkin pazarlama ve tanitim faaliyetleri
yapilabilecektir.

< TUim asamalarda hijyen standartlari
saglanabilecektir.

YAPILANMA

% Profesyonel yonetim kadrosuna sahip, tarafsiz
bir yapi olusturmak.

< Demokratik temsil ve karar mekanizmalari
olusturmak.

< Farkli kategoride lokomotif Grlinler belirlemek.

% Uretimi artirmak ve siirdirilebilirligini saglamak
icin cozumler gelistirmek.

< TUm Urunleri kapsayacak ¢cati marka olusturmak.

< Farkh kategorileri alt markalarla 6zellestirmek.

< Desteklerle gerekli tesis yatirrmlarini
gerceklestirmek.

< Perakende Urinleri piyasaya stirmek.

< Tanitim ve pazarlama faaliyetleri ile satisi
desteklemek.

< Sistem oturana kadar yasanabilecek tahsilat
sikintilarinda Ureticiye finansal destek vermek.

% Uriin cesit ve gamini artirmak.
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BN BiRLIK iSMI

Tum liretici ve birlikleri
tek ¢ati altinda toplayacak
olan birlik yapisi i¢in isim
onerimiz:

MusBirlik
% Kisa ve akilda kalici
% Guc birligi duygusu gucli

% Guven verici

ALTERNATIFLER
MusKoBirlik
MUSKOBIR
MUS-KOOP
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TEK CATININ FAYDALARI

% Tek elden yapilan tanitimla belirli bir
bltceyle daha fazla etki elde edilecektir.

% Satis kanallarinin tim Grinler igin
kullanilabilmesi saglanacaktr.

% Uretici pazarlama, satis, lojistik vb.
faaliyetlere ayirdig1 kaynaklari yatirim icin
kullanabilecektir.

% Birligin bilinirligi Mus ilinin bilinirligini de
artiracak ve Mug’la ilgili olumlu bir algi
yaratacaktir.

% Birlik icin yapilan tanitimlar Mus’a ait tim
drtnlere ilgiyi artiracaktr.
% Saglayacagi glicle hem sehir halkinin hem

de Ureticilerin motivasyon ve umutlari
artacaktr.




B MUSBIRLIK - YAPILANMA

“ Kulaklarimla duyduguma degil, gozlerimle gordigtime inanirim.”

Konustugumuz bir bal lireticisinin projeye yaklasimi

Ureticilerin daha énce mevcut kooperatif, birlik ve diger ureticilerle yasamis olduklari
olumsuz deneyimler birlik fikrine soguk bakmalarina neden olmaktadir. Kooperatif ve
dreticilerin katilimlarini saglamak icin onlari sistemin isleyecegine ve fayda saglayacagina
inandirmak gerekmektedir.

Bu inanci saglamanin yolu, katilimlari konusunda bir beklentiye girmeden, proje
altyapisini hazirlamis olarak onlara sunmak, akillara gelebilecek tim sorulari cevaplamak
ve sonrasinda onlarin da fikirlerini alarak demokratik bir sekilde ilerlemektir.

PROIJE ALTYAPI BIRLIK
RAPORU HAZIRLIKLARI KURULUSU
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IS PLANI VE
FIZIBILITE
ORTAKLIK

YAPIS|

YONETIM
SEKLI

ORGANIZASYON
YAPISI

GEREKLI
YATIRIMLAR

SAGLANACAK
DESTEKLER

MARKA
YAPISI

PAZARLAMA
PLANI

SATIS VE
DAGITIM PLANI

FIYAT
POLITIKASI

GELECEK
SENARYOLARI

BN ALTYAPI HAZIRLIKLARI

Tutarli bir is plani yapilmali, sistemin isleyisi belirlenmeli ve yol haritasi olusturulmahdir. Uretim
kapasitesi, satis ve dagitim kanallari, piyasa kosullari, arz-talep dengesi vb. fizibiliteler yapilmahdir.

Ortakhk yapisi ve isleyisi, tim dengeler ve degiskenler gozetilerek kararlastiriimalidir.

idari ve ydnetsel yapi, ydnetim ve denetim mekanizmalari olusturulmalidir.

Organizasyon semasi, gorev dagilimlari ve sorumluluklar belirlenmelidir.

Gerekli yatirimlar belirlenmeli, aciliyet ve imkanlar dogrultusunda 6ncelik sirasi belirlenmelidir.
Teknik yatirnmlar ve pazarlama faaliyetlerine yonelik saglanabilecek destekler belirlenmelidir.
Marka altyapisi olusturulmali, kurum ve Griin markalar sekillendirilmelidir.

Pazarlama plani yapilmali, neyi, kime, nasil, nerede, ne zaman sorulari cevaplanmalidir.
Uriinlerin satis organizasyonu ve dagitimi planlanmalidir.

Alim ve satima yonelik tutarl bir fiyatlama politikasi olusturulmalidir.

Tahmin edilebilir maliyet kalemleri ve gelir hesaplanarak iyi-kétu senaryolar hazirlanmalidir.
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gaNal GENEL HATLARIYLA ILK SURECLER

ALTYAPI CALISMALARI

IS PLANI VE FiZIiBILITE
ORTAKLIK YAPISI
YONETIM SEKLI
ORGANIZASYON YAPISI
GEREKLi YATIRIMLAR
SAGLANACAKDESTEKLER
MARKA YAPISI
PAZARLAMA PLANI
SATIS VE DAGITIM PLANI
FIYAT POLITIKASI
GELECEK SENARYOLARI

Siralanan ve benzeri basliklarda teorik
altyapi calismalari yapilmali, gereklilik
ve oncelikler belirlenmeli, basat
kararlar alinmalidir. Bu strecte agirlikli
olarak genel yaklasimlar
belirleneceginden mimkiin oldugunca
kisa stirede sonlandiriimali ve eyleme
gecilmelidir.

URETICILERLE GORUSMELER

Ureticilere proje tiim detaylari ile

anlatilmali, katkilari telep edilmelidir.

SATIS KANALLARI

Potansiyel satis kanallari ile
gorusmeler yapilmali, arz edilecek
Urtin kapasitesi belirlenen kanallara
paylastiriimalidir.

URETICi ANLASMALARI

Ureticilerle iki tarafi da baglayici
donemsel s6zlesmeler yapilmalidir.

DAGITIM KANALLARI

Soguk zincirle dagitimi
gerceklestirebilecek ulusal ve
bolgesel dagitimcilar belirlenmeli ve
gerekli dagitim sikhigina yonelik
planlama yapilmalidir.

MALZEME ALIMLARI

Gerekli hazir malzemeler temin
edilmelidir.

iSE ALIMLAR

Gerekli idari ve teknik personel alimi
yapilmalidir.

MEVCUT KAYNAKLAR

ihtiyaclar belirlenmeli ve
karsilayabilecek mevcut kaynaklar
tespit edilmelidir.

MARKA TESCIL

Marka isimleri belirlenerek, tescil
islemleri baslatilmalidir.

DESTEK PROJE HAZIRLIKLARI

Yiksek oncelige sahip yatirrmlarin
hizla hayata gecebilmesi icin gerekli
destek projeleri hazirlanmaldir.

HUKUKi SURECLER

Birligin hukuki altyapisi olusturulmali
ve uzman hukukgularla gerekli olacak
tim s6zlesme ve kurumsal
dokiimanlar hazirlanmalidir.

YATIRIMLAR

Projelendirilen yatirimlara hizla
baslanmalidir.
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- B&Y BASARI KRITERLERI

MusBirlik

BASARI iCIN GEREKLI KRITER VE iLKELER

PROFESYONEL ETKIN DENETIM UYGUN SISTEM DEMOKRATIK
YONETIM MEKANIZMASI VE YAPI ISLEYIS

Konusunda uzman ve Tum slirecler, tam bagimsiz Bolgenin Ozellik ve Her ortagin yonetime ve
deneyimli profesyonel bir denetciler tarafindan degiskenlerine en uygun kararlara esit katilimina
yonetim ve idare ekibi periyodik olarak sekilde kendine 6zgu bir imkan saglayan demokratik
kurulmalidir. denetlenmelidir. sistem kurulmalidir. bir isleyis olmalidir.

ESITLIK SEFFAFLIK SURDURULEBILIRLIK
ILKESI ILKESI ILKESI

TUm paydaslar esit haklara Hesap verilebilirlik ilkesiyle Uretimin devamliligy,
sahip olmali ve hareket edilmeli, hesaplar verimliligin artiriimasi,
hizmetlerden esit sekilde denetime acik ve tim olanaklarin iyilestirilmesi,
yararlanabilmelidir. kararlar seffaf olmalidir. ureticinin bilinglendirilmesi
ve slrekli blylime bilinci ile
hareket edilmelidir.

Mus ili ve Grlnleri markalagsma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014



SOGUK MUSBIRLIK

SUT
TANKI LABORATUVAR
M
B | B
SOGUK MusBirlik
SUT
TANKI DiLIMLEME
AMBALAJ
PAKETLEME T

‘i
D] g W

MARKET TJ
|

MANDIRA

FABRiKA

MANDIRA

FABRiKA

e
e

mmn_dn
LIl [

Mus ili ve Grlnleri markalagsma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014

MARKET



Uriin bedeli ve kar pay!

GIDER VE
YATIRIMLARA
AYRILAN PAY

@

MusBirlik

&

MANDIRA

FABRiKA

—3

@

SATIS GELIRI
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Uriin bedeli
ve kar payi
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MANDIRA

FABRiKA
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B URUN DAGITIM SEMASI

MusBirlik, yakin mesafede satig MusBirlik SAlef—UntERI
noktalarina direkt fabrikadan ZYIIE\chlilli
veya kendi imkanlariyla satis
™ . . L]
yapabilir. Uzak bolgelere ise SUPERMARKET
dagitimcilar vasitasiyla satis
erceklestirilmelidir.
gers 2ar o MUSBIRLIK
SATIS MAGAZASI
SARKUTERI o
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Bl MESAFEYE BAGLI TICARI SICAKLIK HARITAS

Mesafe arttikca satis ve pazarlama faaliyetlerini organize etmek hem
daha zor hem de daha maliyetli olacaktir. Asil gelir getirici pazarlar uzakta
olmasina ragmen ilk etapta ¢evre illere agirlik vermek deneyim kazanmak

ve sistemin hatalarini gérerek gerekli diizenlemeleri yapabilmek adina
daha dogru bir strateji olacaktir. \

-
o
. 5
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- BENY DAGITIMCILAR

Ulke capinda dagitim gerceklestiren onemli sirketler

Akyiirek Pazarlama

Gida, temizlik ve kisisel bakim kategorilerinde sektérde gligll bir
konuma sahip olan ve daima alaninda en iyi olanlarla galismayi
prensip edinen Akylirek Pazarlama, hali hazirda 81 ilde 80.000 satis
noktasina 18 operasyon merkezi, 650 galisani ve 360 araglik filosu ile
ulagmaktadir.

Aykanlar

2002 yilinda Hadimkéy'de 17.500 m?'lik arazi Ustiine insa edilmis merkez
binasina tasinan Aykanlar daha sonra 2009 yili Ocak ayi itibariyla Akdeniz
bolgesinde ve 2009 yili Mart ayi itibariyla Ege bolgesinde
operasyonlarina baslayip diinya standartlarindaki deposu, kaliteli,
glvenilir, hizli hizmet anlayisiyla gerek is ortaklari gerekse misterileri igin
verdigi hizmetlerin kalitesini stirekli artirmaya ¢alismaktadir. Aykanlar,
Procter & Gamble, Eczacibasi Girisim Pazarlama, Cadeburry & Kent, Séke
Un gibi Turkiye'nin birgok segkin Ureticisinin Grlinlerinin, toplam
27.000’in Gzerinde satis noktasina satis ve dagitimini tGstlenmistir ve
yillardir basariyla bu goérevini sirdlirmektedir.

Diizey Pazarlama

30 yili agkin Pazar birikimine sahip Dlizey Pazarlama’nin bugiin
portfoylinde Kog Grubu’nun Urettigi Tat, Maret, Sek, Pastavilla
markali gida Grlinlerinin yani sira, General Electric Ampulleri, Landlite
Enerji Tasarruflu Ampulleri, Kiler Bakliyat ve Piring, Noba Bakliyat ve
Piring, Prenses Seker, Sélen Cay, Ekin Dondurulmus Patates, Rest
Temizlik Uriinleri, EDT Aygicek Yagl, Freshies Agiz Kokusu Giderici,
Minsalt Saglikh Tuz, Sony Pil ve Ferrero firmasinin Nutella ve Kinder
Urlnleri yer almaktadir.

Eczacibasi Girisim

Eczacibasi Girisim, kadrosu, mevcut 6rglitlenmesi ve kapsadigi kanallar ile
Tirkiye'nin en gugli satis orgitlerinden biridir. Satis 6rgiiti perakende,
kuafor ve endistriyel olmak lizere (i¢ ana kanalda yapilanmistir.

Perakende kanali, zincir magaza ve bayi kanali olarak iki ana yapidan
olusmaktadir. Bayi kanali, eczane, bebek magazalari ve parfimeri, yerel
zincir ve diger olarak dort gruba ayrilmaktadir. Eczacibagsi Girisim,
perakende kanalinda toplam 4.800 satis noktasina dogrudan, 67.000 satis
noktasina 6zel ve karma bayi ekipleri ile ve geri kalanina da toptancilar
Gzerinden olmak tizere toplam 165.000 satis noktasina ulasmaktadir.

Hedef Gida

Hedef Gida, is ortaklariyla sektoérde lider olmayi hedefleyen, gida, temizlik
ve kozmetik Urinlerinin satis ve dagitiminda yurt ¢apinda 40.000 noktaya
ulasan hizmet agiyla her gegen giin biiyiimeye devam etmektedir.

Sultanlar Pazarlama

Bir aile sirketi olan Sultanlar Ev ihtiyag Maddeleri Pazarlama A.S.,
Turkiye'deki ev ihtiyagc maddeleri pazarlamasi yapan blyiik dagitim
organizasyonlarindan biridir. Gida, temizlik, kozmetik, bebek malzemeleri ve
ecza levazimatlarindan olusan yaklasik 8.000 gesit Grlinle kozmetik
dagiticilarina, zincir magazalara, siiper marketlere, eczanelere,
parfimerilere, kantin ve kooperatiflere, otel, restoran ve toplu tiiketim
yerlerine hizmet sunmaktadir.

Sirket ticari diizendeki tiim satis sekillerini kullanmaktadir. Bunlar sirasiyla
belli bir rota icerisinde musteri ziyaretleri, cash ve carry, sicak satis, nama
satis, telefonla ve internetten satistir.
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ESKi KASAR VE DIGER SUT URUNLERI
MARKALASMA VE PAZARLAMA
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gl URUN MIARKASI

Siit ve sit lirlinlerine yonelik
yaratilacak marka igin
onerimiz:

Telli Turna

< Bilinirligi yuksek

< Sehir konumlanmasiyla ortiistiyor
< Dogalligi ve dogayi vurguluyor

< Sicak bir algiya sahip

< GUgll bir hikayesi var

< Halkla bulusmasi kolay

Mus ili ve Grlnleri markalagsma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014

Karar verilen markanin vakit
kaybetmeden Tirk Patent
Enstitiisi’ne marka tescil
basvurusu yapilmali ve domain adi
(orn. telliturna.com.tr) satin
alinmalidir.

‘Telli Turna’ markasi sut ve sit
drtnleri icin dastintlmustur, bal,
et vs. birlige dahil olabilecek diger
kategorilerinden konumlamaya
uygun olanlar bu marka altinda
sunulabilir. Uyum saglamayan
uruin kategorileri icin ayrica isim
calismasi yapilmalidir.




B KONUMLANDIRMA

KONUMLANDIRMA
Dogal ve mensei belli

Telli Turna

KONUMLANDIRMA GEREKGELERI

Farkindalik artigi

Dogal riin arayisl, genglik yillarinin geride
kaliyor olmasinin farkindahgi ile ivme
kazanmakta, 6zellikle 30-65 yas arasinda
artarak yukselmektedir.

Bilinglenme diizeyindeki artis

Egitim seviyesinin ylkselmesi, basin ve sosyal
kanallarda yapilan dogal Griin bilgilendirmeleri,
hormon-GDO ile ilgili yapilan negatif
kampanyalar insanlari gida se¢ciminde dogal
Urtinlere yonlendirmektedir.

Degisen hedef kitle davraniglar

insanlar iyi ve kaliteli Giriine biitce ayirmaktan
cekinmemekte, menseini bilmedigi trinleri
sadece “ucuz” olduklari icin satin almaktan
kacinmaktadir.

Saghkli yasam arayisi

Ozellikle biiyiik kentlerde yasayan insanlar yorucu
hayatlari icinde kendilerine saglikli alanlar
aramakta bu arayis da insanlari dogal tiiketime
yonlendirmektedir.

Gidada giivenlik ve diiriistliik arayisi

Gidalar icinde kullanilan katki maddelerinin
coklugu, icerikte bulunan maddelerin
anlasilamamasi, hormon-GDO tartismalari, hekim
yonlendirmeleri ve gevre etkilesimi insanlari
yedikleri besinler konusunda kuskuya distirmekte,
bu da dogal trlin arayisini artirmaktadir.

Sorumluluk artigi

Evlilik ve ebeveyn olma insanlarda sorumluluk
anlayisinin degismesine ve satin alma tercihlerinin
hizla dogal Urilinlere dogru kaymasina neden
olmaktadir.
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B KONUMLANDIRMA

HEDEF KIiTLE

Telli Turna

Demografi

30-65 yas arasi
Egitimli

Orta-Ust gelir seviyesi
Psikografi

Dogal ve saglikli Griin
arayanlar

MARKA TUKETICi YARARI
Saglikli ve huzurlu tiketim

MARKA DEGERI
Guven

MARKA KULTURU
Yoresel ve Ureticisi belli
MARKA KiSiLiGi

Dogal

SEHIR MARKASI iLE ETKILESiMI

Sehir markalasmasinda yazmis oldugumuz tim
gerekceler trliin markasi olarak da 6nerdigimiz “Telli
Turna” ile 6zdeslesecek ve tiiketici tarafindan markanin
icsellestirilmesini ve kabullint hizlandiracaktr.
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l P URUN MARKASI FiZIKSEL OZELLIKLERI TASLAGI

TASLAK LOGO CALISMASI

Gergek ¢alisma degildir, fikir vermesi agisindan
taslak olarak tasarlanmistir.

TELLI

TURNA TURNA

3

Toa

TELL]

AIMINA

TASLAK AMBALAJ SABLONU

Gergek ¢alisma degildir, kurumsal kullanimlarla ilgili
fikir vermesi agisindan taslak olarak tasarlanmistir.

V4
K

-

YA
TELLI
TURNA

Mus Kasari

DOGAL URETIM ESKI KASAR

MusBirlik
Mus Ureticiler Birligi

URUN
MARKASI

URON
iSmi

URETICI

Mus ili ve Grlnleri markalagsma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014



- BRS URUN SEGMENTASYONU

' URUN SEGMENTLERI

STANDART

YEREL ZINCIRLER
ULUSAL ZINCIRLER
SARKUTERILER

GURME

ORGANIK

MACRO CENTER
GURME MARKET
LUKS SARKUTERI

ULUSAL ZINCIRLER
LUKS SARKUTERI
ORGANiIK MAGAZA

FIYAT ORTALAMA(+%5-10) | ORT.x 1,25 ORT. x £2
Farkl sut oranlari,

BZELLIK Standart y|IIar?r'n|§ §e§|tler, Organik sertl.ﬁkall,
cesnili ve inovatif yillanmis gesitler
drtnler

DEGER Dogal, lezzetli Dogal, farkh, lezzetli | Dogallgi tescilli
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SATIS
KANALLARI

URUN
OZELLIKLERI
VE DEGER
ONERMELERI
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- BaYY SATIS KANALLARI SEGMENTASYONU

FAZ

SATIS KANALI

URUN

CEVRE ILLER SARKUTERI VE MARKETLERI STANDART
BUYUK SEHIR GURME SARKUTERILER GURME

1 FAZ YEREL MARKET ZiNCIRLERI STANDART
YORESEL VE DOGAL URUNLER ODAKLI E-TICARET SITELERI STANDART, GURME
MACRO CENTER GURME

2. FAZ ULUSAL ZiNCIRLER STANDART, GURME
FABRIKA SATIS MAGAZASI STANDART, GURME
ORGANIK MARKETLER ORGANIK

3.FAZ ULUSAL ZINCIRLER ORGANIK BOLUMLERI ORGANIK
ORGANIK URUN E-TiCARET SITELERI ORGANIK

4. FAZ IHRACAT STANDART, GURME, ORGANIK
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MARKALASMA VE
PAZARLAMA iLETISiM|

Degerlendirme ve yaklasim, sit Grinleri Gzerinden yapilmistir;
ciktilar tim Urun kategorilerine uyarlanabilir.
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MARKAYA SEHIR HALKINA MARKA VE
REFERANS YONELIK URUNLERIN
OLACAK GENEL BILINCLENDIRICI ULUSAL VE
TANITIM VE TANITIM VE BOLGESEL
ILETISIM ILETISIM TANITIM
FAALIYETLERI FAALIYETLERI FAALIYETLERI
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l 2aSa TANITIM VE MARKALASMA STRATEJISI

Belirli bir sirayla devreye girecek ve yogunlugu degiserek
suirekli devam edecek tanitim ve iletisim calismalari

Projenin baslangici ile birlikte bilinirligi artirmak, on talep olusturmak, marka ve triinlerin
konumlandirmasina zemin hazirlamak amaciyla tanitim ve halkla iliskiler calismalari yapilmalidir.

Yeni olusumun altyapisinin tamamlanmasi ile birlikte Giretim zincirinde yer alan kitlelere yonelik
bilinclendirme calismalari ile ildeki kesimleri kapsayan tanitim ve halkla iliskiler calismalari yapiimalidir.

3. Uriinlerin piyasaya siiriilmesi ile birlikte izlenecek dagiim stratejisine uygun bolgeler ve hedef kitleye
ulasacak mecralarda marka ve Urlinlerin taniimina yonelik tanitim ve reklam ¢alismalari yapilmalidir.

PROJE OLUSUMUN PiYASAYA
BASLANGICI TAMAMLANMASI GiRis

URETIM, SATIS, PAZARLAMA FAALIYETLERI

FAALIYETE GEGIS - : , . :
HAZIRLIKLARI MARKA VE URUNLERIN ULUSAL VE BOLGESEL TANITIM FAALIYETLERI

4

TANITIM VE iLETiSIM FAALIYETLERi YOL HARITASI
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Konsept icerik
Yaklasim Uretimi Web sitesi

Brosurler

Marka ismi, motto
Logo tasarimlari
Kurumsal kimlik

Tanitim

Ambalaj
r materyalleri

tasarimlari

Konsept ve yaklasimin belirlenmesinin ardindan ayni dogrultuda marka ismi, motto ve
sloganlar olusturulacak ve logo tasarimi yapilacaktir. Logoya uygun sekilde kurumsal kimlik
olusturulacak, tim kurumsal dokiiman ve giydirmeler tasarlanacaktir. Bir yandan MusBirlik
ve Urlnlere iliskin icerikler olusturulurken bir yandan da ambalaj tasarimlari yapilacaktir.
Hazirlanan gorsel ve metinsel materyaller kullanilarak web sitesi, brostr, stant vb. tanitim
mecra ve materyallerinin tasarim ve uygulamalari gerceklestirilecektir.
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TANITIM VE MARKALASMA STRATEJISI

KONULAR

Dogal yasam
Dogal Uretim HABERLER
E,‘,’tg,?' r,‘,ay}’l?fc"'k ROPORTAJLAR
N oz 191 . .

vt 0z€Te EKONOMIK VERILER
Balin ozelligi .
Uretici portreleri OZE!‘ KONULAR
sehir kiilkiirii GEZi YAZILARI
Sehir tarihi FOTOGRAFLAR

Yatirimlar

ILETISIM FAALIYETLERI

MECRALAR

GAZETE

DERGI

TELEViZYON
RADYO

INTERNET (Portal,
blog, sosyal medya)

Projeye baslanmasina karar verilmesi ile birlikte farkh pek ¢cok mecrada tanitim ve iletisim
faaliyetlerine baslanmalidir. Agirlikli olarak sehir markalasmasina yonelik yapilacak ama
piyasaya slrulecek Urlnlere de altyapi hazirlayacak iletisim ¢alismalarinda, belirlenen
konumlandirma dogrultusunda sehrin dogal yasam ve lretimi Gzerinde durulacak, telli turnalar
one ¢ikarilacak ve hep hatirlatilacaktir. Ayrica Mus sehriyle ilgili cografi, sosyal, kiltirel, tarihi,
turistik, sosyolojik, ekonomik vb. hemen her konuda, ilgi ¢ekici, yeni ve yayin degeri tasiyan

tim haberler de kullanilacaktr.

Mus ili ve Grlnleri markalagsma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014



l 2aSa TANITIM VE MARKALASMA STRATEJISI

KONULAR HEDEF KITLE MECRALAR

Sehir ortak alanlari
Ureticiler Evler
Sehir halki Cay evleri
Ogrenciler (Universite, | Ogretim kurumlari
ilk ve orta 6gretim) Kooperatifler
Yatirnmcilar Koy kahveleri

Sivil Toplum Kuruluslari

Markalarin tanitimi
Olusumun tanitimi
Gelecek planlari

Degisim detaylari
Bilinclendirme
Egitimler

Kalkinma projesiyle birlikte sehir markalasmasina yonelik ¢alisma, proje ve etkinlikler sehirde bir
farkindalik ve canlanma yaratmak amaciyla etkin sekilde duyurulmali ve halk bilgilendirilmelidir.
Ayrica Ureticiler birlik olusumuna yonelik toplu ve bireysel olarak bilgilendirilmeli, projenin tim
detaylari anlatilmalidir. Birlige gontlli katihm esastir; Ureticilerin korku ve endiseleri giderildigi
dlciide katim artacaktir. Uretimde verimliligin artirilmasi icin hiz kazandirilacak egitim ve
bilinglendirme ¢alismalarinin etkisi birligin sagladigi motivasyonla daha da artacaktr.
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B TANITIM VE MARKALASMA STRATEJISI

MARKA VE ORUNLERIN TANITIM VE iLETiSiM FAALIYETLERI

KONU MECRA TUR BOLGE
INTERNET ADWORDS, BANNER YEREL
GUNCEL DERGI, GAZETE ILAN, ADVERTORIAL YEREL, ULUSAL
REKLAM TV (Tematik ve yerel kanallar) REKLAM FiLMi ULUSAL, YEREL
SEKTOREL DERGILER ILAN, ADVERTORIAL ULUSAL
URUNLER MARKETLER TADIM STANDI YEREL
TANITIM BASILI MATERYAL URUN BROSURU BIREYSEL
INTERNET WEB SITESI ULUSAL
L DERGI, GAZETE, TV, RADYO BULTEN, ROPORTAJ, HABER | YEREL, ULUSAL
HALKLA ILISKILER - - -
INTERNET BULTEN, ROPORTAJ, HABER | ULUSAL
TANITIM INTERNET WEB SITESI ULUSAL
BIRLIK L DERGI, GAZETE, TV, RADYO BULTEN, ROPORTAJ, HABER | YEREL, ULUSAL
HALKLA ILISKILER - - - -
INTERNET (BLOG, SEKTOREL PORTAL) | BULTEN, ROPORTAJ, HABER | ULUSAL
REKLAM TV (Tematik ve yerel kanallar) SPOT REKLAM FiLMI YEREL, ULUSAL
TANITIM BASILI MATERYAL AFiS, PANKART, BROSUR YEREL
SEHIR DERGI, GAZETE, TV, RADYO BULTEN, ROPORTAJ, HABER | YEREL, ULUSAL
HALKLA iLISKILER INTERNET BULTEN, ROPORTAJ, HABER | ULUSAL
EGITIM KURUMLARI PANEL, CALISTAY, YARISMA | YEREL
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l 2l TANITIM VE MARKALASMA STRATEJISI

ULUSAL PEYNIR YARISMASI

Yurt disinda buylik ¢apl yarismalar diizenlenmekte ve peynir markalari aldiklari
derecelerle 6viinmektedir. Tlrkiye’de Gole Kasar Festivali'nde yapilan ama halka pek
yansimayan yarisma disinda yalnizca kiclik capl yoresel organizasyonlar
diizenlenmektedir. Tum Tirkiye’de bilinen, Ureticilerin ambalajlarina da yansitacaklari
ve tlketicilerin tercih nedeni olacak bir yarisma organize edilebilir.

ULUSAL BAL YARISMASI

Peynir yarismasina entegre edilebilecegi gibi bagimsiz bir yarisma da olabilir. Bal
yarismalarinda en iyi ballar teknik analizler ve tadimlar sonucu belirlenmektedir.
Mugla’da bu yil dérdiincisi gerceklestirilecek olan kongre ve yarisma detayli olarak
incelenmelidir. (ilerleyen sayfalarda ayrintili bilgi yer almaktadir.)

ULUSAL/ULUSLARARASI KISA FiLM YARISMASI VE FESTiVALI

Alparslan Universitesi’nin dzellikle de iletisim Fakiiltesi’nin énciligiinde bir kisa film
festivali dlizenlenebilir. Gosterimler, bir bahar festivali havasinda Universite
kampdislinde gerceklestirilebilir. Mus sehri konumlandirmasina uygun konular
belirlenmelidir.
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DOGU ANADOLU BOLGESI DOGA FOTOGRAFLARI YARISMASI
Konumlandirmamiza uygun olarak doga konulu fotograf yarismasi diizenlenebilir.
Fotograf konusu doga manzaralarinin Dogu Anadolu Bolgesi’yle kisitli olmasi benzeri
cok fazla olan bu yarismayi farkhlastiracak, bolgede yasayan fotograf meraklilarina
destek olacak ve ayrica bu bélgenin batisinda yasayan insanlarin pek gezip
goremedikleri yerler olmasi dolayisi ile daha fazla ilgi cekecektir.

TELLi TURNA FESTiVALI

Telli turnalarin Mus’a geldigi zaman diliminde tim Tirkiye’den kus gézlem meraklilar
ve doga derneklerinin de katilacagi festival, kus gézleminin yaninda bir ¢ok farkli
etkinlikle renklendirilmelidir. Yoresel geziler diizenlenebilir, mandiralar ve koyler
gezdirilebilir, yoresel bitki 6rnekleri tanitilabilir, belirlenen rotalarda doga yuriyusleri
diizenlenebilir.

TADIM ETKINLIKLERI

Mus Urlnlerinin satilacagl marketlerde stant kurularak tadim etkinlikleri
dizenlenmelidir. Tadim etkinligi, tiketiciyle bireysel iletisime gegcme imkani
sagladigindan, 6zellikle de tiim haber ve yeniliklerin kisiler arasinda 1sik hizinda
yayildigi ginimdizde, Urlinlerin taninmasina yonelik blylk getirisi olacaktir.
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OKUL SUTU PROJESI

Tire Sut tarafindan baslatilarak devlet destegiyle tiim yurtta uygulanmaya baslanmis
Okul St Projesi’nde tliketilecek sttler MusBirlik tarafindan toplanip, paketlenip,
dagitilabilir. Bu projeyi Gstlenmesi, yeni kurulan birlige glicli bir finansman destegi
saglayacak, bilinirligini bliylk Ol¢lide artiracaktir. Bu projenin yaninda yine Tire Sit’ln
hayata gecirmeyi planladigi peynir dagitimi projesi de degerlendirilebilir.

BiRLIK TOPLANTILARI

Birlik ortagi Ureticiler, MusBirlik’in organizasyonu ile her ayin belirli bir glinli bir araya
gelerek gelismeleri, planlari ve sorunlari konusabilirler. Toplantida yurt ici ve disindan
ornek uygulamalar paylasilip, triin ve is gelistirme konusunda fikir alisverisi yapilabilir.
Toplantida konusulanlar bir gérevli tarafindan not alinarak ¢6ziilmesi gereken sorunlar
ve yeni fikirlerin unutulmamasi saglanabilir.

Sehir ve Urinlerin markalasmasini destekleyecek etkinlik, festival ve yarismalar diizenlenmelidir.
Universite ve STK’larla ortak projeler gelistiriimelidir. Yapilan calismalar tiim Tiirkiye’de
duyurularak bilinirlik artirllmalidir. Unutulmamasi gereken konu yapilacak tim ¢alismalarin
belirlenen konumlandirmaya hizmet edecek sekilde kurgulanmasi gerektigidir. Birden fazla odak
noktasi yaratarak mesaj karmasasi yaratmak, kafalari karistiracak ve markalasma calismalarina
zarar verecektir.
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~ BRSA GOLE KASAR FESTIVALI NOTLARI*

- Festivale giinler kala degil, aylar dnceden
cesitli, afis ve brosurlerle tanitim yapilmali
ozellikle koylerin festivale katilimlar
saglanmalidir.

- Kéylerde koy evleri agilmali, konuklar
koylerde de agirlanabilmelidir.

- ilge merkezinde halk ve gelen konuklar
tuvalet sorunu yagsamamalhdir..

- St Ureticisi emeginin karsiligini almal,
koyler sadece sit Uretimi ile degil trettikleri
her tirlG Urinlerle festivalin en 6niinde
olmalidir.

- Her koyu tanitan stantlar kurulmali,
ozellikle emekgi kadinlarimiz hem urinlerini
tanitma hem de emeklerinin karsiligini alma
imkani bulmalidir.

- Festivalde yilin en iyi halisi, kilimi ya da el
emegi trtinln secilip 6dillendirilecegi
duyurulmali bu konuda kadinlara destek
olunmal ve festivale renk katilmalidir.

- Gole halki festivalde ev sahibidir. Festivali
amacina uygun yasamak, emek sunmak ve
karsihigini almak onlarin hakkidir.

- Festival komitesi halka tanitilmali, festivalin
her asamasindan halkin haberi olmali, halk
festivalin seyircisi degil sorumlusu olmalidir.

- Ozellikle genglere bir yil dnceden gérev ve
sorumluluk verilmeli, siir, resim, atletizm,
bisiklet, satrang, at binme vb. alanlarda
cesitli yarismalar icin hazirlanmalidir.
(Bisiklet sporunu 6zendirmek ve Gole’de
kullanimini yayginlastirmak igin 6dil olarak
her festivalde belli sayida bisiklet verilebilir.)

- Festival agalig| tekrar gozden gegirilmeli,
segilen aganin taahhutleri, sorumluluklar
halkla paylasiimali ve takip edilmelidir.

- Gole’nin en blyik sorunu olan festival
sonrasl, orman iclerine kadar yayilan cevre
kirliligi icin ciddi 6nlemler alinmalidir.

- Her festival doneminde, Gole’nin
kaybedilen degerleri ve festivale emek
verenler adina en az bin adet aga¢
dikilmelidir.

- Festivalde ya da yil icerisinde Gdle'nin
degerli yazarlari, ozanlari, sairleri ilgede
agirlanmall, siir, sOylesi, imza ve tanitim
glnleri programi yapilmalidir.
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- Festivalde tanitimi, sunumu ve satisi
yapilan her tlrli Girtin, gazete kagidina
sarilarak degil, Gole'yi tanitan resimlerle
bezenmis el emegi ambalajlarda
sunulmalidir. (Bu da bir yil dnceden
yapilacak bir hazirlik olup yine kadinlarimiza
is imkani sunacaktir.)

- Gole halki, her festivalden sonra festivalin
Gole'ye ve kendilerine ne kattigini, artilarini,
eksilerini sorgulamali Belediye, komite ve
dernekler bu konuda seffaf olmalidir. Halk,
festivalin hig bir asamasina yabanci
kalmamahdir..

- Festivale adini veren kasar peynirimizin
yaninda diger peynir g¢esitlerimizin de
tanitimi, sunumu dogru yapilmali sadece i¢
piyasada pazar buluyor diye yetinmemeli,
ozellikle peynirimizin marka olmasi festivalin
en buylk amaci olmahdir.

EBRU OGUZHAN
Yesil Gole’nin Sesi

* Ebru Oguzhan’in 17.
Géle Festivali sonrasi
notlari yol gosterici
olabilecegi diistiniilerek
rapora eklenmistir.




5-9 Kasm 2014 y .
- saglayacak bir kongre olacaktir.

Kongrede sozIU ve poster bildiriler Aricilik sektorinde faaliyet gosteren
sunulacak ve de tartisma gruplarina yer ulusal ve uluslararasi firmalarin
verilecektir. Uluslararasi tim drlnlerini ve ¢galismalarini
katilimcilarin bir salonda bulusmalari ve tanitabilecekleri stantlarin agilmasi
fikir paylasimlari saglanacaktir. Aricilarin icin yaklasik 600 m?’lik kapal sergi
arzu ettikleri sorularin tartisilmasi igin alani saglanacaktir. Apislavia Aricilar

kongre girisinde soru masasi kurulacaktir. § Birligi ile ortaklasa gerceklesecek
Aricilar, konusunda uzman kisilerle tim kongrede, yurtdisindan dnemli sayida
sorunlarini tartisma firsati bulacaklardir. stant ve kongre katilimi da olacaktir.
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Bu yilki Kongre, 20. Apislavia Kongresi ile es zamanh diizenlenmektedir.
Kongre slirecinde sektorin tim paydaslarinin bulusmasi, aricilarin
teorik bilgi edinmelerinin yani sira uygulama ile ilgili konularda da
deneyimlerini arthirmalari hedeflenmektedir. Bu amacla, Tlrkiye ve
Dinya aricihginin teknik ve ekonomik sorunlarinin konusuldugu,
konularinda uzman ulusal ve uluslararasi bilim insanlarinin ve aricilarin
katilimi ile tartisma ve fikir paylasimina acgik bir kamp havasi yaratiimasi
hedeflenmektedir. Ulkemizin de icinde bulundugu Apislavia Ulkelerinin,
bilim insanlarinin ve aricilarinin fikir paylasimini ve bulusmasini

Ayrica kongrede ilk defa,
Turkiye’de uretilen ballarn
dinya aricilik sektorine
tanitmak ve diger llkelerde
uretilen ballarin da Tirk
Ureticiler tarafindan
taninmasi amaciyla
uluslararasi kriterlerde bir bal
yarismasli diizenlenecektir.



TURKIYE’'DEN BASARILI ORNEKLER
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Baglica faaliyeti siit toplama ve pazarlama olan
Tire Siit Kooperatifi, 1967 yilinda birkag siit
Ureticisinin bir araya gelmesi ile kurulmustur.
Glinliimiizde bolgenin ve Tiirkiye’nin en biiyiik
siit toplama kooperatifinden biridir.
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Aktif ortak sayisi
2054

Personel sayisi

260

Sut toplama kapasitesi

170 ton/glin



zincirleri yani sira kiiclik
marketlerde de satisi vardir.

W

.—

Ege’nin blylk bolimiine satisi

yayilmis istanbul’un da belli

L):{,“§ ..b-". ———»
L n,(q bolgelerinde 6zellikle Avrupa

g Migros, Tansas, Kipa gibi market
A
}
o

yakasinda tire siit organik
Uriinleri satilmaktadir.

Tire Siit Kooperatifi, koylerde kurulan Nokta Alim Merkezleriyle ve
giftliklerde kurulan sogutma tanklariyla siit toplama islemini tamamen
soguk zincir igerisinde yapmaktadir.

Sabah ve aksam sutl olarak toplanan sttler gida glivenligine uygun sartlarda
soguk zincir altinda kontrolli olarak Toplama Merkezi'ne getirilmektedir.
Kalite kontrol ekipleri tarafindan Nokta Alim Merkezlerinde ve ¢iftliklerde su,
antibiyotik ve alkol testinden gecirilen sitler ayrica Siit Alim Merkezi’'nde
bulunan ¢ig sit laboratuvarinda ikinci kez kontrol edilmektedir.

Bugln itibariyle, 63 Nokta Alim Merkezi’nden ve 138 ciftlikten giinlik 170 ton
siit toplayan Tire Suit Kooperatifi, izmir Valiligi tarafindan uygulamaya konan il
Hifzissihha Kurulu kararinda belirtilen kriterlere gore sut toplama faaliyetini
surdirmektedir.

Tire St Kooperatifi, toplamis oldugu stitiin bir bélimuna kendi tesislerinde
Tire Stit markasiyla Siit ve Suit Urlinleri olarak islemekte ve geri kalan
bolimini de Glkemizin 6nde gelen sanayicilerine pazarlamaktadir.

URUNLER

SUT VE SUT URUNLERI
% Organik ayran

< Organik pastorize st
< Pastorize sut poset
% Tire koy yogurdu

< Kasar peyniri

< Organik kasar peynir

TiRE ET VE ET URUNLERI
< Tire Sis Kofte
(Odun atesinde %80
oraninda pisirilen

tamamen katkisiz %100
yerli etten Uretiliyor.)

% Fermente sucuk 7
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BANY TIRE SUT

Tire Siit Kooperatifinin 3 Ana Misyonu

1. Kooperatif ortaklarina tim girdileri kaliteli
ve en ekonomik kosullarda temin etmek

2. Ortaklarinin kaliteli Gretim yapmasini
saglamak

3. Ureticilerin triinlerini en iyi sekilde isleyip
pazarlayarak daha fazla kazang elde
etmelerini saglamak

BASLICA HIiZMETLER

< Yem ve Levazim Deposu Hizmetleri
< Akaryakit istasyonu Hizmetleri

< Ekip ve Ekipman Hizmetleri

< Veterinerlik Hizmetleri

< Satis Magazasi Hizmetleri

< Silaj Paketleme Hizmetleri

< Kaliteli Sperma (Tohum) Hizmetleri

< Hububat Alim-Satim Deposu Hizmetleri

< Tarim Market Hizmetleri 7

Tire St Kooperatifi; bir cok blytk caph projeyi Gida Tarim ve
Hayvancilik Bakanhgi ve izmir Kalkinma Ajansi’ndan almis
oldugu tesvikler ile hayata gecirmistir. Ekonomik glictin(i artiran
ve 0z varligini 6nemli seviyelere getiren Tire Stt Kooperatifi
artik bir cok projesini kendi kaynaklari ile tamamlamaktadir.

HAYATA GECEN PROJELER
100 ton/giin Hijyenik Siit Top. Tesisi - Tarim Bakanligi - 2002
Pastorize Sut Tesisi - KKYDP - 2008

Akaryakit istasyonu - Oz varlik - 2008

Satis Magazalari - Oz varlik - 2008 / 2009 / 2010

Silaj Paketleme Tesisi - KKYDP — 2009

Lastik ve Akii Servisi - Oz varlik - 2010

Hububat Alim Satim Depolari - Oz varlik - 2010

Siit ve Siit Uriinleri isleme Tesisi - KKYDP - 2010

Et ve Et Uriinleri isleme Tesisi - iZKA - 2010 / 2011’dir.

Okul Siitii Projesi - 2007-2012

Eve Siit Projesi

Koy Bazlh Organize Hayvancilik Projesi (HAY-TOKi)
Marketler Aginin Kurulmasi - Franchise

Peyniralti Suyu ve Siit Tozu Uretim Tesisi

Mus ili ve Grlnleri markalagsma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014
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- BENY TIRE SUT

4 yildir izmir Blyiiksehir Belediyesi isbirligi ile
uygulanan Okul Sttt Projesi kapsaminda
haftada 1,2 litre olmak tizere 210 bin ¢ocuga
sut dagitildi. Tire Stt’Gn cocuklara siit icme
ahskanhgi kazandirarak saglkl nesiller
yetistirme ¢alismalari konusundaki girisimleri
sonucu hikiimet de projeyi llke genelinde
uygulama karari alarak ulke genelinde 7
milyon 200 bin ¢ocuga sit dagitmaktadir.

Tire Sut, proje sayesinde her yil ortalama
2,5 milyon litre sit satisi gerceklestirerek
kendisine ve ortaklarina ciddi anlamda
ekonomik destek saglamistir.

Mus ili ve Urlinleri markalasma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014



B FocA SUT

1968 yilinda bes ortakla kurulan SS Bagarasi ve
Yenibagarasi Tarimsal Kalkinma Kooperatifi ilk
olarak ortaklarin siitiinii toplamak ve yem
ihtiyacini karsilamak igin kurulmustur.

el

Daha sonralari sttlint degerinde satamadigi ve st
bedellerini zamaninda alamadigi igin, ortaklarinin
satlind isleyerek pazara sunmak amaciyla 1993 yilinda
Uretim tesisi yapilmistir.

SS Bagarasi ve Yenibagarasi Tarimsal Kalkinma
Kooperatifi kuruldugunda 5 ton/glin olan kapasitesi
bugiin iki vardiya calisarak 15 ton/glin kapasiteye
ulagsmistir. 195 adet ortak ile ortalama 13 ton/gun sut
toplanmaktadir. Bu st her glin yogurt, ayran ve
mevsime gore peynire donlstlrilmekte ve 5 adet
frigorifik aragla soguk zincir korunarak izmir
bolgesinde marketlere ulastirilmaktadir.

2007 yihindan bu yana lGretimin tamami
satildigindan yeni noktalara Grin
verilememektedir.

Foca Yogurt sosyal medyada Turkiye’nin
en lezzetli yogurdu olarak tanimlanmaktadir.

Mus ili ve Grlnleri markalagsma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014

URUNLER

< TAM YAGLI KAYMAKLI YOGURT
% AYRAN

< TAZE KASAR PEYNIRI

< TENEKE TULUM PEYNIRI

% TUZLU LOR

% COKELEK

SUT SOGUTMA KAZANLARI
3000 LT: 2 ADET
1500 LT: 3 ADET
1000 LT: 8 ADET
500 LT: 11 ADET

ARACLAR
SUT TOPLAMA TANKERI: 1 ADET
FRIGOFIRIK KAMYONET: 4 ADET

PERSONEL

1 gida mihendisi, 1 gida teknikeri,

1 muhasebeci, 9 imalat personeli,

5 pazarlama satis personeli, 2 siit toplama
personeli, 1 bekgi, 1 teknik personel




. 2l TURKIYE KALKINMA VAKEFI

K

TURKIYE KALKINMA VAKFI

GELIR GETIRIiCi FAALIYETLER

< Hayvancilik, st isleme ve

peynir yapimi
< Entegre Aricilik

<% Meyve-sebze Uretimi-
seracilik ve Griin isleme

< Yem Uretimi ve silaj
< Tahil Gretimi
< Ipek bocekgiligi

< El sanatlan

Turkiye Kalkinma Vakfi (TKV), 1969 yilinda, yoksul kéyli haneleri Tarkiye'nin
kendine 6zgu kosullarinda kirsal ve tarima dayali kalkinmaya yénlendirmek
amaciyla kurulan, kamu yararina calisan, 6zel, kar amaci glitmeyen bir kalkinma
kurulusudur. TKV sisteminin, bugln eristigi asamada, merkez ve yerel
orgltlenmeleri aracihgiyla uyguladigi genis cesitlilikteki kalkinma projelerinden
Ulke dlzeyinde yirmiyi askin yorede binlerce hane yararlanmaktadir.

V. d ancnhk pro;esn:.gmudur( \
SWM|nlz )

< anici kirsal hanelere Jshktlr. y
7" i

\

- bal glbll balga_z'
\._J"
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ARICILIK FAALIYETLERI

Turkiye Kalkinma Vakfi misyonu ile
baslatilan ‘Aricilik Faaliyetleri’ gliniimizde,
2000 yilinda TKV’nin sermayesi ile kurulmus
bulunan DESTEK Tarimsal Uretim

isletmeleri Sanayi ve Ticaret A.S. tarafindan
yuritilmektedir.
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L

Polen, Ari Siitii ve Propolis Uretimi

1990 yilinda Ari Sutd, 1995 yilinda ise Polen ve
Propolis Uretimi baslamistir. Ginimize kadar
devam eden Uretim TKV markasiyla tlketici
pazarina sunulmaktadir.

Bal uretimi ve paketleme faaliyeti

1978 yilinda kurulan ve ‘Bal Analiz Laboratuvari’ni
da iceren modern tesislerde tiketiciye yonelik
olarak bal paketlenmektedir. Paketlenen ballar,
bir taraftan TKV imkanlari ile Gretilirken, diger
taraftan da bal Ureticilerinden tedarik edilerek
pazarlanmaktadir. Kurum, Ureticilere dnerdigi
fiyatlarla Uiretici lehine olusacak sekilde bir bal
alim politikasini israrla uygulamaktadir.

Aricilik sektoriine arag destegi

1998-2005 yillari arasinda TKV, sektor gelisimine
destek maksadiyla, potansiyel aricilik Ureticilerine
‘Kovanh Ogul Ar’ ile ‘Aricihk Malzemeleri’
desteginde bulunmustur.

2% TURKIYE KALKINMA VAKFI

TEKNIK DESTEK HiZMETLERI

< Kirsal kalkinma stratejileri ve planlari hazirlama

% Proje gelistirme ve uygulamasina teknik destek

&Y

TURKIYE KALKINMA VAKFI

% Sosyal projeler gelistirme ve uygulama
% Program-proje izleme degerlendirme

< Egitim hizmetleri

Kiiglik 6lgekli aricilara yonelik ‘Girisim Destek Fonu’

TKV, 1996-2002 yillari arasinda "Girisim Destek Fonu" olarak
adlandirdigi kirsal kredi mekanizmasiyla (faaliyet gosterdigi
diger alanlardaki Ureticilerle birlikte) agirlikh olarak ve
ozellikle dar gelirli ve yeni baslayan bal Greticilerine ayni
kredi kullandirmistir. Baslangi¢c sermayesinden yoksun
Ureticilere tim aricilik girdilerinin Destek AS'den temin
edilmesi, bu Ureticilere TKV uzmanlarinca teknik egitim
verilmesi, Uretilen ballarin yillara sari bir terminle Destek AS
tarafindan satin alinarak girdi borglarinin itfa edilmesi
seklinde isleyen bir model uygulanmistir. TKV, bal geri
donuslerinde (tahsilatlarda) dnemli sikintilar yasamis olsa da
bu model ile binlerce dar gelirli arici sektére kazandiriimis,
bal Gretimi tonlarca artmistir.
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BN MIARMARABIRLIK

8 kooperatifin olusturdugu ~ URUNLERIN TANITILMASI

bir birlik olarak zeytin- istanbul bayilerinden Akyiirek Kardesler firmasi ile ortak
zeytinyagi-zeytin ezmesi organize edilen bir program dahilinde istanbul Anadolu
isleme ve ambalajlama yakasinin 6nemli yerel zincir marketlerinin sahipleri ve
entegre tesisleri ve sarkuteri satin alma sorumlularindan olusan yaklasik 40 kisilik
perakende satis magazasi bir ekip MarmaraBirlik’te agirlanmistir.

ile alim-Gretim ve
pazarlama faaliyetini
surdirmektedir

Katiimcilara, tesisler gezdirilmis, birligi ve Grtnleri tanitici,
zeytin gesitleri ile zeytin pazari ve buyukligi hakkinda
bilgilendirici bir sunum yapilmistir.

ISBIRLIKTELIKLERI PAZARLAMA

MarmaraBirlik Grinlerini yurt ici ve yurt disi piyasalara bayiler
ve satis yetkisi verilen firmalar araciligi ile pazarlamaktadir.
Genel olarak bir ilde tek bayi sistemi ile calismayi prensip
Atlas Jet ve Bursa’nin deniz ulasim sirketi olan edinmis olmakla birlikte bunun uygulamasini belirli bir zaman
Bursa Deniz Otobiisleri (BUDO) ile de dilimine yaymis bulunmaktadir.

anlasilarak Grtin génderimine baslandi.

Turk Hava Yollari ile stirdirilen calisma
markanin bilinirligi ve glicinu arttirdi.

Yurt ici piyasalarda 78 ilde 54 bayisi/is ortagi ile Girlinlerinin

Deniz araclari ve havaalanlarinda yemek dagiimini ve pazarlamasini yapmaktadir. Bayilik verilemeyen
hizmeti veren BTA ile de gorismeler illere ise mevcut bayiler siirekli ve duzenli bir sekilde hizmet
sirmektedir. goturmektedir.

MarmaraBirlik markasini gelecek yillarda Yurt disi piyasalarda ise bugiin itibariyle 40 (ilkede bayiler
demiryollarina da tasimayi hedefliyor. araciligiile ihracatlarini gerceklestirmektedir.
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DUNYADAN URUN VE
MARKA ORNEKLERI

Mus ili ve Grlnleri markalagsma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014



d » !@ 'fen L@ " =

frod BY Master Cheese Mag,,
L"“"m Memning Kiet, Wise mn/l:,

(BB \Y \ \ : O

i SNl Ve G CHIPOTLE

%, CulureSEnsyme SR gll,  Cheddar Cheese With 5
® AP XN 4 L )
o, NEWTSo24g) v a al e s gusliona
v, o : ,.’ﬁ h . ="

/ LS

ok
K""""(?a'Owrw,w’“"’ol -

Kavrulmus jalapeno biberi

Sarimsak cegnili -

7-[ srit: "
¢ ZAPTTILILNE
GEpenning 8
-{"lxam!n

Choese

Cheddar Cheese

Lward Winning Cne

*
Natural % !
Rl f

Mango

: L i o FRS A n : :
B s T e o s ~ Bz Fire

ozt
—— oy
ey

Cikolatali ve cevizli

Yaban turpu (bayir turpu) Mango ve Meksika biberi

S [T ET Sogan ve frenk sogani cesnili
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- BRNA KASAR CESITLERI

*PRODUCER. *SINCE
: ] 1976 -
CREAMERY

AGED 60 DAYS MINIMUM ]
RAW GOAT MILK !
MILD CHEDDAR CHEESE i}
NET WT. 807 (227g) ‘

|

Yalnizca isil islem gérms ¢ig

Domates ve feslegen cesnili Tane biber ¢esnili e stk

Feslegen ve zeytinyagi cesnili,

. . e Biberli, elma fiime Flime kasar
yagsiz inek siitinden
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PR HEDIVE SETLERI

Cesitli turde ve farkh strelerde yillandirilmis kasarlardan olusan hediye ve tadim setleri
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MARKALAR

&)'
“Z{.'.g ﬂL ﬁi‘ M - e .l-'"a

E AUSS‘E FARMER co.

\“ AUSSIE FARNER cg. g5 4 [

Sut, peynir, yag vb.
tim siit Urinleri 1949'da 14 {ireticinin r) o .
birleserek kurdugu
kooperatif buglin 3 ayri
marka altinda genis bir
{iriin gamini piyasaya § </ \.) i l %
sirmekte ve 4 kitaya

LaktOZ icermeyen ihracat yapmaktadir.
sut ardnleri

TABLE COVE™

Dogal st

0% FARMER
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Fonterra

Sut, peynir, yag vb. Kemik beslenmesine Anne ve ¢cocuk beslenmesine
tim st Granleri yonelik stt Grinleri yonelik stt Grunleri
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The Consumer

State Co-op.
‘Milk Mktg. Fed.
\cm—— —

s

Dist. Milk
Co-op. Union

Vill. Dairy

Satun Glkedeki protestolarin simgesi
haline gelmesinin de etkisiyle,
aracilarin istismarini engellemek
amaciyla 2 kéyun kooperatiflerinin
birlesmesiyle kuruldu.

Gunlak 247 litre sut toplayan bir
kurulusken giinde 13 milyon litre
sut toplayan bir konuma geldi.

Tum Grdnlerini tek marka lizerinden
satisa sunan Amul, Grin gruplarini
ayri isimlerle 6zellestiriyor.
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POTANSIYEL SATIS KANALLARI
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Macrocenter

Size Ozel

Hizmet standardi ve Grin
seckinligi ile farkhlik yaratan,
‘Size Ozel’ tarziyla zincir butik
magazaciliginin temsilcisi
Macrocenter, ¢ok cesitli
gurme urin yelpazesine
sahiptir. Genis ve ferah yapisi
sayesinde musterilerinin
kendilerini ayricalikh ve 6zel
hissetmelerini saglamaktadir.

ISTANBUL » 18 magaza
MUGLA » 3 magaza
ANKARA » 2 magaza
ANTALYA » 2 magaza
iZMIR » 1 magaza

Mus ili ve Urlinleri markalasma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014
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MILANO GOURMET
SUTTE

NAMLI GURME
TUSBA

DILEK SARKUTERI
ABANT CIFTLIGI
MiLKA SARKUTERI
MERKEZ SARKUTERI
NEZiH GURME
MANIA GURME
SANTRAL

ANTRE GOURMET
DOGA SARKUTERI

Ve benzeri gurme
market ve
sarkuteriler

Mus ili ve Urlinleri markalasma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014
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Turkiye'nin blylk
illerinde yillardir her
hafta duzenli olarak
organik pazarlar
kurulmaktadir.

Bu pazarlarda ve
organik Urln satis
magazalarinda sertifikali
drtinlerle birlikte dogal
uretilmis bolgesel Grin
ve markalar da yer
almaktadir. Blylk satis
hacimleri yakalanamasa
da bu satis noktalarinda
yer almak bilinirligi
artirmak acisindan
MusBirlik tGrlnleri igin
cok 6nemlidir.
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2aNal ORGANIK SATIS MAGAZALARI VE PAZARLAR

N A

“BASLICALARI.. -
Kirkambar / ISTANBUL
Sisli / ISTANBUL
Ambar / ISTANBUL

“Yesiloglu / ANKARA T -

“Agrofood / ANKARA
iffiece /ASTANBUL

0 ko't'emSTAl\‘l BUL
Ekolife /4STANBUL
City Farm / ISTANBUL
Aggroland / ANKARA*

......

ke rren \<e
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&%) E-TiCARET SITELERI

YORESEL -DOGAL-ORGANIK BASLICA E-TICARET SITELERI

Site adi

Acil Lezzet
Aradolu
Alaaddin Ticaret
City Farm

Eko Organik
Fark Sepeti

Gida Ambari
Gitti Gidiyor
Hatay Store

Her Yoreden
Memleketten Gelsin
Ofsit

Ozof

Pazar Esintisi
Taze Masa

Yag Bal

Yoresel Dikkan

Yoresel Tatlarimiz

Web adresi
www.acillezzet.com
www.aradolu.com
www.alaaddinticaret.com
www.cityfarm.com
www.ekoorganik.com
www.farksepeti.com
www.gidaambari.com
www.gittigidiyor.com
www.hataystore.com
www.heryoreden.com
www.memlekettengelsin.com
www.ofsut.com
www.ozof.com.tr
www.pazaresintisi.com
www.tazemasa.com
www.yagbal.com
www.yoreseldukkan.com

www.yoresel tatlarimiz.com

Yore

Tlim yoreler
Tum yoreler
Kars

Tim yoreler
Tum yoreler
Tlim yoreler
Tum yoreler
Tlim yoreler
Hatay

Tlim yoreler
TUm yoreler
Trabzon
Trabzon
Tum yoreler
Tim yoreler
Tum yoreler
Hatay

Tum yoreler

Mus ili ve Grlnleri markalagsma ve pazarlama iletisimi sunumu —01.08.2014
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Profiliniz Sepetim

= —v" S ——
Oriinlerimiz

' » Kars Peynir Uriinleri
» Kars Bal urunleri
» Kars Yag Uriinleri
» Kars Et Uriinleri

» Kars Kuru Baklagil Uriinleri

R |

- r'v" \
Oye Girigl

+ ParolamiUnuttum
| +0yeOl |

Popular Uriinler

\ Kars Kdy Eristesi 500 Gr

Kasaya Git

Kars Koy Yarmasi 5..

9.00TL

Kars Koy Bulgury

6.00TL
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www.alaaddinticaret.com

< Kars gruanlerini pazarlyor.

« Kars eski kasar satiyor.
Orin paketsiz.

& Firma aynl samanda Kars

kasar! ureticisi.
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&%) E-TiCARET SITELERI
TEK YORE URUNLERI SATANLAR

Dogal, Kaliteli ve Lezzetli

HatayStore.conm

Ana Sayfa Yeni Uriinler Indirimdekiler Hakkimizda lletigim Hesap Numaralari

Antakya Samandag Biberi Cakgir Samandag Pul Blberi Ceviz Recell Nar Eksglsl|

Uriin Gruplari

:: Antakya Samandag Biberi

:: Caksir

:: Samandag Pul Biberi

:: Ceviz Regeli

:: Nar Eksisi

:: Regeller >
:: Salgalar >
:: Zahter

:: Defne >
:: Kabak Taths!

:: Kombe

:: Kurutulmug Uriinler

:: Pekmez ve Surup >
:: Tandir Ekmegi

:: Zeytinyag)

:: Baharatlar >
:: Ceviz Igi SAMANDAG BIBERI | SAMANDAG BIBERI |
:: Kahve Gesitieri ANTAKYA BIBERI 3 kg ANTAKYA BIBERI 5 kg
:: Kekik

:: Sifah Bitki ve Uriinler >
:: Slirk Cokelek

s Hatay urainler

www.hataystore.com

ini pazarliyor.

' r
& Urlinler arasinda eski kasa

bu\unmamaktadlr
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Hemen Tiklaym En Kaliteli Yorese

Yoresel Uriinler Sizin I¢in Sectigimiz Yoresel Uriinler

Tuzlu Yogurt Mini Siirk
Yoresel Hatay Usull Yoresel Hatay Usul(

13,90 TL KDV Dahil 18,80 TL KDV Dahil

o icli Kofte

@ Antakva Biberi Nar Ekgisi 250 ML S1izma Zeytin Yag: 5 Lt
) Katkisiz, %100 Nar Suyundan Yoresel Ev Antakya Sizma Zeytin Yad)
o Kuruyemis Tipi

55,00 TL KDV Dahil
14,90 TL KDV Dahil

< Hatay Grunlerint

www.yoreseldukkan.com

i pazarhyol’-

& Urlnler arasinda eski kasgar
bu\unmamaktadw
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- BRSY E-TICARET SITELERI
TUM YORELERIN URUNLERINI SATANLAR www.aradolu.com

DOGAL LEZZETLER OZEL TATLAR TASARIM URUNLERI

< Edirne, Enez deki b?r
in uretimi olan

mandiran
= i kagar satiyor.
SAGLIKLIRAMAZANLAR =~ ssesns=er
Tamamen dogal urunler secilerek ozenle hazirlanmis & Urin vakum paketilV
Ramazan paketleri Aradolu'da..! CirOZ‘ar markall.
"\.ﬂvj‘r:\)/‘
@ 4 Kilo /29,50 TL

LM >

% ENCOK ARANANLAR 5

754 Uzeri
( Ueretsiz Kargo

@ %100 Aradolu
: [ (Garantili
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- B&NYS E-TICARET SITELERI

TUM YORELERIN URUNLERINI SATANLAR

Ana Sayfa - Nasil Alnm ? Nasil Satarm ? + llan Ekle + Benim Sayfam - lletigim

ﬁ G ’d a Girig yapmak igin Tiklayiniz veya Ucretsiz Uye Olun

"""“

ele lr'i @m ﬁ l %:

Organik Urtinler Igecekler EtveTavk  Yoresel Urlinler iy Mamiler St Umnlen Gaylar Gume Urinler Sekerleme

C‘ (.

Taze Gidalar Deniz Uriinleri Pastalar Kahveler Kuru Yemig
L B vORKIVENIN EN BUYUK (o
Mt SANAL GIDA PAZARI Goretsz tye0 (T
e Toptancilar, Perakendeciler Tﬁrkiycnin Sanal Gida Pazari
ok Koyliler, Giftgiler, Ev Hanimlari e T
—— Herkes bu sitede ! Uriinleriniz burada yer alsin ister misiniz ?

Diyabetik Gidalar
Etve Tavuk Urlinlerl

Uyelik Ucreti Yok | Komisyon Yok ! Reklam Rezervasyon : 0506 608 56 95

Gida Aroma ve Boyalari
Gurme Uriinler
Konserve Gidalar
Kurutulmug Gidalar
Kuruyemig ve Cerezler
Mantariar

Musli ve Gevrekler
Organik Urlnler e "
e Vitrindekiler
astal

Salcalar
Sivi Yaglar

& Ureticiler kendi tru

www.gidaambari.com

Gnlerini

pazarlyor.

< Bir cok eski kasar var. Tumu

pakets'\z.

& Kilo / 19,90 - 13,00 TL arasl.
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- BR E-TiCARET SITELERI
TUM YORELERIN URUNLERINI SATANLAR www.yoreseltatlarimiz.com

0 Yeni Uyelik / Uye Girisi ™ Alisveris Sepeti 0
£

74} | Yorelerimiz | Uriinlerimiz | Markalanmiz

TURKIYENIN YEREL TOHUMILAR™
GDO'SUZ -SERTIFIKALI ORGANIK U

R

& Kars ve Tekirdag eski kasar!

satiyor.
« Uranler paketsiz

& Kilo / Kars: 2990 TL
Tekirdag: 38,50 TL

Taskin - Kars Giindogdu - Manisa

:: Baharatlar

:: Bakliyatlar

:: Bal Cesitleri

:: Cay Cesitleri

:: Deniz Mahsdilleri

:: Dogal Sifali Uriinler
:: Gurme Paketleri

:: Igecekler

:: Kahve Cesitleri

:: Kuruyemis : e ) -
:: Macun Gesitleri Kars Kagan (ESk'Ké En‘az 1 yiliky1 Poucheese (Bohca Peyniri) 8 adet Gercek Ezine Peyniri

:: Makarna & Eriste 20 0n TI1 15 0nTI1 MmeEnT |
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- B&NYS E-TICARET SITELERI
TUM YORELERIN URUNLERINI SATANLAR WWww.pazaresintisi.com

Magazalar Urdinler

\ V' pazares‘l’ntisi

farkli Gr0nler, unutulmaz lezzetler

Diinya Mutfaklan Cikolata Esintisi Yoresel Yiyecek Tath Sarkiiteri Unlu Mamiiller Bakliyat-Salca-Tursu Icecek Organi

beyp S

yOfeSe/ Lﬁ'UUlerl e - 2 ES\E kagar Granler aras!
' yok.

nda

. @VQIK;{LATA ESIN
2 Diinya'da bir ilk...Patée

1A= 1 : i DIy d '!?:- %
sofranizda. = ﬁ -00 konsepti olan cikolatd
Van kahvaltisi, Karadeniz kahvaltastVedaha 1 *

Yeni Urdnler

"
)
)
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E-TICARET SITELERI
TUM YORELERIN URUNLERINi SATANLAR

v gittigidiyor = .
=

gittigidiyor cadde

GittiGidiyor > Gida Uriinleri > Tim Uriinler > Yiyecekler > Yéresel Uriinler

WNBEN BOYLE IND
NFES CIKARIF

"Yoresel Uriinler" aramanizda 322 adet iiriin bulundu. (Favori aramalanima kaydet

Segili Kriterlerde Ara

> Tiim Uriinler (322) Hemen AL! Agik Artirma
Gérinim = B
Kargo
Ucretsiz (34)
Diger (288)
Fiyat Araligi
Iftar Sofralarinin Vazgegilmezi
MESHUR
Satici ELAZIG BADEM SEKERI
602 AL .
( ARV 1L
Formatlar A 14.9 0
Filtreler 9 KG KIRMA ZEYTIN (HATAY IN ... Meshur Elazig Badem $ekeri ... HAT|
TANITIM FIYATIDIR.(KARGO UCR... Iftar Sofralarinin Vazgegilmezi. Ay... MUH
* Ucretsiz Kargo Hemen ALl * Ucretsiz Kargo Hemen AL!
__ SehirSecimi 65,° TL 14°° TL

« Ureticiler k

www.gittigidiyor.com

endi Urunlerini

pazarhyol’-

& Kars eski kagarl satliyor.

Tumu paketsiz.

& Kilo / 32,00 - 39,90 TL arasl.
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B ETicARET SITELERI

TUM YORELERIN URUNLERINi SATANLAR www.cityfarm.com.tr
C ; o™ S RARee - =

BAKLIYAT VE SOSLAR
' smxcm ; (BAKYATVE  sosan

RN l'@l@ll%{

smmum mvs . e e
?@ ‘ v & Dogal ve organik urunler
‘ e satiliyor.
| nin & Urlnler arasinda eski kagar
1, — ;
].}w - Turhye l bu\unmamaktadtr
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e E-TICARET SITELERI
TUM YORELERIN URUNLERINI SATANLAR

L.

UYE GIRISi
Sifremi Unuttum
Yeni Uye Kayd

Satig Sézlegmesi

Dogadan gelen saglik... |

Bebek
Mama-Ek Gida

Kozmetik T %
oo =

Bebek Giyim *

Hamie/Anne = A

Oyuncak

Gida
Taze Meyve-Sebze

* Meyve

* Sebze

Almanya'dan Ekolojik
Bakim ve Kozmetik
BDIH Sertifikah!

* Logona

* Sante

* Heliotrop (Anti-Aging)
* Fitne

SONETT

Alman ECO Garantie
Sertifikali Ekolojik |
Camagir, Bulagik Yika
Temizleyiciler, Anti-Aler]
Nétral Urdnler, Sivi ve
Sabun...

S ok . 3
oL i
e S

s
PN
gy |

~ Tuzu ve Himalaya Tuzu

“

~ + Deniz Tuzu

Dogal Deniz Tuzu, Kaya

Mineral ve gifa kaynagi!

+ Kaya Tuzu
+ Himalaya Tuzu

L . | Organik Meyve Sebze
e AN
8 Sertifikall, ilagsiz,
% kalintisiz, saglikl...

Ambalajli, etiketli, glven
Exoorganix Glvencesiy|

$ekerhanim Organik
Seker llavesiz!

City Farm
Organik Tavuk

www.ekoorganik.com

& Dogal ve organik urunler

satiliyor.
& Urlinler arasinda eski kasar
bu\unmamaktadnr.
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NEDEN YENi CARSI?

Carsl, sehrin ticari ve sosyal
hayatina yeni bir heyecan
katacaktr.

DAKA VIV NI
= NASIL BiR CARSI? L |

Yapiminda Mus tasi kullanilarak
hem renk hem malzeme olarak

ozgun ve farkh bir yapi olmasi

Turist ve ziyaretgiler icin
alisveris yapip dinlenecekleri
simgesel bir mekan olacaktr.

saglanabilir.

Carsinin sehre 6zgu bir kimlik
kazanmasi agisindan tarihi ve

Carsl, sehrin odak
noktalarindan biri olmasi

& itibariyle zamanla
cevresindeki sokaklarin ve
dikkanlarin da goériniim ve
| standartlarinin degismesini
| saglayacaktir.

! modern cizgileri bir arada

barindiran, boélgenin kiltirel ve
1 mimari degerlerinden esinlenen
f bir anlayisiyla tasarlanmalidir.

R

kerten ke/!;e

a Carsida yer alacak diikkan ve
ofislerde strdurulecek ticari

hayatin gerektirdigi ihtiyaclarin

Degisimin ve gelisimin bir
isareti olarak sehir halkina
| motivasyon saglayacak ve
umutlarini artiracaktr.

carsinin gorsel ve sosyal diizenini
bozmamasi igin gerekli yapisal
¢Ozimler Uretilmelidir.

'

a" 2

Nf;
U

Dikkan ve cevre diizeni ile ilgili

Hijyen, dikkan ve cevre
dizeninde yakalanan
standartlar genel standartlari
' yukseltecektir.

/ _/} f*-/%.mm pray

standartlar tanimlanmali, diizeni
bozanlara yonelik ciddi
yaptirimlar belirlenmeli ve
gercekgci bir denetim
mekanizmasi kurulmahdir.

\ | S N

\

Y
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DAKA VIV NI

GEREKLI VERILER PROJE SURECLERI N\

< Yapilacak isin tarifi
< Sirkllasyon

!y kerfen ke/!ie

Veriler 1siginda mekanlarin
birbirleriyle iliski ve trafikleri
incelenecektir.

% Arsa durumu

 Arsa buyukligu Proje, bolgenin cografi, tarihi,
< Egim farklan beseri, kiltlrel birikimine gore
% Yol durumu tanimlanarak avan projenin

< Su gelisi konumlari 8 tasarimi yapilacaktr.

» Pis su gidisi konumlar Avan proje uzerinde mutabakat
 Su ana sebekesiyle baglantilar | saglanmasindan sonra uygulama
> imar durumu bilgileri projesi asamasina gegcilecektir.

» Disariyla baglanti
< Otopark ihtiyaci
< Malzeme nakliyat
< Depolama

% Dukkan/ofis adedi
ve diger bilgiler

DS

*0

DS

)

e

* e

onaylanmasini takiben elektrik,
mekanik, sihhi tesisat projeleri
hazirlanacaktr.

>

i Uygulama projesinin
<

Tum projeler belediyenin ilgili
birimlerine aktarilacak ve
onaylari alinacaktir
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MODERNIZE EDILMIS CARSI HAN / MAKEDONYA
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kerten ke/!;e

SOKAK CARSISI / MAKEDONYA
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TASHAN / ISTANBUL
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0, ertenkele
ol BARTIN

TASHAN CARSISI / BARTIN
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DAKA IRV
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ZINCIRLI HAN / iSTANBUL

.
_da
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DIYARBAKIR -

—
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D

HASANPASA HAN / DIYARBAKIR (5= @i SIS e
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DOGU ANADOLU
KALKINMA AJANSI

TESEKKURLER

erfenke

Kertenkele Temmuz 2014
www.kertenkele.com.tr



